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RINGKASAN 

Siti Sapnah. Hubungan Media Sosial Instagram Dengan Referensi Mahasiswa 

Dalam Memilih Cafe di Kota Banjarbaru (Studi Kasus Mahasiswa Program Studi 

Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Lambung Mangkurat), dibimbing oleh 

Kamiliah Wilda dan Umi Salawati. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan media sosial 

Instagram dengan referensi mahasiswa dalam memilih cafe di Kota Banjarbaru. 

Penelitian ini dilakukan kepada mahasiswa Fakultas Pertanian Program Studi 

Agribisnis Universitas Lambung Mangkurat Kota Banjarbaru Provinsi 

Kalimantan Selatan. Dilaksanakan pada bulan Maret 2023 sampai dengan 

November 2023. 

Data yang digunakan adalah primer dan sekunder. Data primer diperoleh 

melalui kuesioner yang telah diisi melalui google form. Data sekunder diperoleh 

dari berbagai dinas atau instansi-instansi serta literatur-literatur, buku-buku, dan 

internet yang berhubungan dengan topik penelitian. Pengambilan sampel diambil 

dari 4 kriteria yang telah ditetapkan yaitu, mahasiswa aktif Agribisnis Fakultas 

Pertanian Universitas Lambung Mangkurat, memiliki akun Instagram aktif dan 

memahami fitur-fitur instagram, pernah mencari referensi cafe di Kota Banjarbaru 

melalui Instagram sekurang-kurangnya 1 kali dan mahasiswa yang bersedia 

mengisi kuesioner yang telah dibagikan. Data yang diperoleh akan dianalisis 

menggunakan uji korelasi Rank Spearman. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan kepada 95 orang responden 

diketahui bahwa nilai Sig (2-Tailed) sebesar 0,038 dimana lebih kecil dari 0,05 

yang artinya sesuai dengan kaidah rank Spearman hasil tersebut menunjukkan 

bahwa H0 ditolak dan H1 diterima, dimana terdapat hubungan media sosial 

Instagram dengan referensi mahasiswa dalam memilih cafe di Kota Banjarbaru. 

Adapun nilai koefisien korelasi yang diperoleh sebesar 0,213. Sesuai dengan tabel 

makna nilai korelasi Spearman maka hasil uji korelasi Rank Spearman tersebut 

berada pada skala 0,20-0,39 yang berarti dapat dikatakan bahwa hubungan antara 

media sosial Instagram dengan referensi mahasiswa dalam memilih cafe di Kota 

Banjarbaru adalah rendah atau lemah. Semakin rendah penggunaan media sosial 
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Instagram semakin rendah pula referensi mahasiswa dalam memilih cafe di Kota 

Banjarbaru. 

Hubungan yang lemah tersebut disebabkan karena intensitas responden 

dalam mengunjungi cafe kebanyakan hanya 1 bulan sekali sehingga tidak terlalu 

sering dalam melakukan pencarian cafe-cafe yang ada di Kota Banjarbaru melalui 

Instagram, responden yang kurang memanfaatkan fitur Instagram yang ada serta 

uang saku yang terbatas membuat responden harus mengatur pengeluarannya 

lebih baik lagi. Adapun saran kepada pemilik akun cafe diharapkan lebih 

memanfaatkan penggunaan fitur-fitur Instagram dalam memberikan informasi 

mengenai cafe mereka agar calon konsumen lebih tertarik untuk datang ke cafe 

mereka. 
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