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ABSTRAK 

Aria Adi Prasojo. Perubahan Sosial Pedagang Tradisional Terhadap Penggunaan 
Teknologi Digital di Pada Pasar Lama Kota Banjarmasin (pembimbing  Sri Hidayah, 
M. Sc). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan tentang proses 
cara perubahan pedagang tradisional Pasar Lama di Kelurahan Pasar Lama Kecamatan 
Banjarmasin Tengah Kota Banjarmasin.  

Penelitian  mengambil  pendekatan kualitatif dengan menggunakan  dua tahap 
yaitu desk review dan teknik pengumpulan data lapangan yang dilakukan dengan cara 
observasi,  wawancara, dan dokumentasi. Hasil  penelitian  menunjukan  terdapat lima 
proses  perubahan  sosial  pedagang Pasar  Lama  yaitu, Penciptaan, Penemuan  Difusi, 
Akumulasi, dan Penyesuaian. Penciptaan merupakan proses pedagang dalam 
menerapkan inovasi pada dagangannya. Proses penemuan merupakan sebuah 
pemikiran yang menciptakan inovasi pada pedagang. Proses difusi merupakan 
penyebaran teknologi digital  dengan  adanya  sumber pengenalan pedagang  pada 
teknologi  digital, selain  itu terdapat sub proses  mengenai  antusias  pedagang dalam 
mengenal teknologi  tersebut.  Pada  proses Akumulasi dalam  perubahan terdapat 
pengetahuan  pedagang mengenai penggunaan  teknologi  digital  yang  sudah  cukup 
membantu pedagang dalam bertahan di masa  modern sekarang.  Proses  Penyesuaian 
menjadi proses akhir dari perubahan kerena terdapat penerimaan dari pedagang Pasar 
Lama terhadap kehadiran teknologi digital, dengan  menerima kehadiranya dan 
menikmati keadaan  yang  ada  sekarang. Culture Lag  merupakan kegagalan dari 
penerapan 5 proses perubahan, karena kehadiran teknologi digital dianggap berdampak 
negatif  bagi  pedagang  Pasar Lama,  dari masalah tersebut menjadikan beberapa 
pedagang tertinggal dan tidak dapat melakukan perubahan. Kesimpulan dari penelitian 
ini terdapat 6 pedagang Pasar Lama yang telah berproses dalam melakukan perubahan 
dengan memanfaatan teknologi digital yang diambil  sesuai dari teori Ogburn (1964). 
Selain  itu juga  terdapat 4  pedagang yang  memiliki  masalah  dan keluhan  sehingga 
mereka  dikategorikan  tertinggal  atau  gagal  dalam  mengikuti  perubahan  di  zaman 
sekarang. 

Kata kunci: Perubahan, Pedagang. 
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ABSTRACT 

Aria Adi Prasojo. The Social Changes of Traditional Traders Against the Use 
of  Digital  Technology  at  the  Pasar  Lama  in  Banjarmasin  City  (The  Lecturer  Sri 
Hidayah, M. Sc). 

This study  aims to find  out and describe the process  of changing traditional 
Pasar  Lama  traders in the Pasar  Lama  Village, Central Banjarmasin District, 
Banjarmasin City. 

The research took a qualitative approach using two stages, namely desk review 
and field data collection  techniques which were carried out by means of observation, 
interviews,  and  documentation.  The  results of  the  study  show  that  there  are  five 
processes  on  social  change  in  Pasar  Lama  traders,  namely,  Creation,  Discovery, 
Diffusion,  Accumulation, and Adjustment.  Creation is a trader's  process of applying 
innovation  to their  merchandise.  The process  of discovery  is a thought  that creates 
innovation in traders. The diffusion process is the spread of digital technology with a 
source of introducing traders to digital technology, besides that there is a sub-process 
regarding the enthusiasm  of traders  in knowing this  technology. In the accumulated 
process of change, there is trader knowledge regarding the use of digital technology 
which  is  enough  to  help  traders  survive  in  today's  modern  times.  The  Adjustment 
Process is the final  process of change because there is acceptance from Old Market 
traders of the presence of digital  technology, by accepting  its presence and enjoying 
the current situation. Culture Lag is a failure in implementing the 5 process of change, 
because the presence of digital technology is considered to have a negative impact on 
Old Market traders, from this problem some traders are left behind and unable to make 
changes. The conclusion  from this  study is that there are 6 Old Market traders  who 
have  made  changes  by  utilizing digital technology which  is taken  according  to 
Ogburn's theory (1964). In addition, there are also 4 traders who have problems and 
complaints so that they are categorized as lagging behind or fail to keep up with today's 
changes. 

Keywords: Change, Traders. 
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