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ABSTRAK

Ahmad Yudi Al Basyir, 1910414110003, 2023. Pengaruh Social Media
Marketing Melalui Akun Instagram @netflixid Terhadap Minat Beli pada Jasa Video
on Demand. Dibimbing oleh Achmad Bayu Chandrabuwono.

Perkembangan teknologi yang semakin canggih, periklanan menjadi salah satu
strategi yang tepat dilakukan perusahaan karena periklanan dapat dilakukan dengan
mudah dan dengan biaya yang murah. Sehingga periklanan yang efektif dan efisien
yaitu melalui internet. Social media marketing adalah salah satu bentuk pemasaran
menggunakan media sosial untuk memasarkan suatu produk, jasa, brand atau isu
dengan memanfaatkan khalayak yang berpartisipasi di media sosial tersebut. Oleh
karena itu, tujuan dari penelitian ini yaitu ingin mengetahui seberapa besar pengaruh
social media marketing melalui akun Instagram @netflixid terhadap minat beli pada
jasa video on demand.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi pada penelitian ini
yaitu followers pada akun Instagram @netflixid sebanyak 1,3 juta. Teknik sampling
yang digunakan yaitu purposive sampling dengan jumlah 400 sampel. Instrumen pada
penelitian ini yaitu menggunakan kuesioner dalam bentuk google formulir. Teknik
analisis data yang digunakan menggunakan model regresi linear sederhana dengan
program SPSS 26.

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa adanya pengaruh
signifikan antara Social Media Marketing melalui akun Instagram @netflixid terhadap
Minat Beli pada jasa video on demand. Hal ini didukung dari hasil pengujian hipotesis
diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, yang menyatakan H, ditolak dan Ha
diterima. Serta berdasarkan hasil dari nilai R square sebesar 0,526, temuan ini
sekaligus membuktikan bahwa terdapat pengaruh social media marketing terhadap
minat beli sebesar 0.526 atau 53%.

Kata kunci : Pemasaran Media Sosial, Minat Beli, Instagram



ABSTRACT

Ahmad Yudi Al Basyir, 1910414110003, 2023. The Influence of Social Media
Marketing Through @netflixid Instagram Account on Buying Interest in Video on
Demand Services. Guided by Achmad Bayu Chandrabuwono.

The development of increasingly sophisticated technology, advertising is one of
the right strategies for companies because advertising can be done easily and at a low
cost. So that effective and efficient advertising is through the internet. Social media
marketing is a form of marketing using social media to market a product, service, brand
or issue by utilizing the audience that participates in social media. Therefore, the
purpose of this study is to find out how much influence social media marketing through
Instagram accounts @netflixid on buying interest in video on demand services.

This study used a quantitative approach. The population in this study is
followers on Instagram accounts @netflixid as many as 1.3 million. The sampling
technique used is purposive sampling with a total of 400 samples. The instrument in
this study was using a questionnaire in the form of a google form. The data analysis
technique used used a simple linear regression model with the SPSS 26 program.

The results of the research conducted show that there is a significant influence
between Social Media Marketing through Instagram accounts @netflixid on Buying
Interest in video on demand services. This is supported by the results of hypothesis
testing obtained a significance value of 0.000 < 0.05, which states Ho is rejected and
Ha is accepted. And based on the results of the R square value of 0.526, this finding
also proves that there is an influence of social media marketing on buying interest by
0.526 or 53%.

Keywords : Social Media Marketing, Buying Interest, Instagram
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