
 

 

ANALISIS PEMASARAN SELADA HIDROPONIK DI 

BANJARBARU (STUDI KASUS IYIN HIDROPONIK) 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

 
 

RAHMAN ROBIANSYAH 

1810514310008 
  
 
 

 
 

 
 
 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

BANJARBARU 

2023 



 

 

ANALISIS PEMASARAN SELADA HIDROPONIK DI 

BANJARBARU (STUDI KASUS IYIN HIDROPONIK) 
 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

RAHMAN ROBIANSYAH 

1810514310008 
 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

Skripsi Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh 

 Gelar Sarjana Pertanian  

pada 

Fakultas Pertanian Universitas Lambung Mangkurat 
 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT  

BANJARBARU 

2023



 

 

RINGKASAN 

RAHMAN ROBIANSYAH. Analisis  Pemasaran  Selada  Hidroponik di Banjarbaru  

(Studi Kasus Iyin Hidroponik), di bawah bimbingan Kamiliah Wilda dan Nina  

Budiwati. 

 Penelitian ini bertujuan untuk Menganalisis saluran pemasaran dan fungsi 

pemasaran . serta Menganalisis besarnya biaya, margin, keuntungan, farmer’s share 

dan efisiensi pemasaran usahatani Iyin hidroponik. Penelitian ini dilaksanakan di 

usahatani Iyin hidroponik Jalan Guntung Damar, Kelurahan Guntung Payung, 

Kecamatan Landasan Ulin, Kota Banjarbaru. 

Penelitian ini dilaksanakan dari bulan Mei 2022 sampai dengan bulan 

Desember 2022. Data yang di kumpulkan pada penelitian ini merupakan data primer 

yang di peroleh secara langsung dari petani atau pemilik usahatani sedangkan untuk 

data sekunder diproleh dinas atau  instansi terkait serta literatur-literatur yang juga 

berhubungan dengan penelitian ini  , pedagang pengecer dan konsumen. Metode 

pengambilan sampel pada penelitian ini dengan menggunakan metode Snowball 

Sampling (bola salju). Penentu banyaknya sampel dimulai dari titik utama yaitu 

produsen (Iyin Hidroponik) terus diikuti sampai ke konsumen.  

Berdasarkan hasil penelitian usahatani tersebut, terdapat tiga saluran pemasaran 

yaitu : Saluran I terdiri dari petani atau produsen kemudian langsung kepada konsumen 

(di lokasi usahatani). Saluran II terdiri dari petani sebagai pengecer kemudian langsung 

kepada konsumen (di lokasi pasar). kemudian  Saluran III terdiri dari petani atau 

produsen kemudian pedagang pengecer dan yang terakhir ke konsumen. Fungsi-fungsi 

pemasaran sayuran Iyin Hidroponik meliputi fungsi pertukaran yaitu pembelian dan 

penjualan. Fungsi fisik meliputi pembersihan, pengangkutan, penyimpanan dan 

pengemasan. Fungsi fasilitas meliputi Sortasi, penganggungan resiko, serta informasi 

pasar. 

 Rincian biaya, margin, dan keuntungan, serta Farmer”s share pada saluran 

pemasaran sayuran hidroponik adalah sebagai berikut :Pada saluran II sayur selada 

hidroponik biaya terbesar terdapat pada biaya Penanggungan resiko sebesar Rp        



 

 

400,00/Batang dan Rp 2.000,00/Kg dengan  margin Rp 1.000,00/Batang dan Rp 

5.000,00/Kg   dan keuntungan yang di peroleh Rp578.00/Batang dan  Rp2.890,00 /Kg 

dengan  Farmer’s share  terbesar pada tingkat petani sebesar  87,5% Pada saluran  III  

biaya terbesar pada tingkat pedagang pengecer yaitu biaya Penanggungan resiko Rp 

204,16/Batang dan Rp 1.020,8/Kg dengan  margin Rp 3.000,00/Batang dan Rp 

15.000,00/Kg dan keuntungan yang di peroleh Rp264.457/Batang dan Rp1.322,285 

/Kg  pada saluran ini  Farmer’s share  yang di terima petani yaitu sebesar 70% dan 

share yang di terima pengecer adalah 30% 

 Tingkat efisiensi ekonomis pada saluran II sebesar 7,22% sedang saluran III 

memiliki nilai efisiensi ekonomis sebesar  3,55 %. Hal ini menunjukan bahwa saluran 

III cukup efisein karna biaya yang di keluarkan untuk pemasaran lebih kecil di banding 

saluran II. 

 Saran yang dapat diberikan pada penelitian ini yaitu :  Bagi produsen usahatani, 

dengan adanya saluran-saluran pemasaran  dan fungsi-fungsi pemasaran dalam sistem 

pemasaran sayuran hidroponik, diharapkan untuk lebih aktif dalam mengikuti ataupun 

mengetahui informasi mengenai perkembangan harga pasar sehingga dapat diplih 

saluran pemasaran yang lebih menguntungkan serta dapat menciptakan saluran 

pemasaran yang efisien. 
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