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ABSTRAK 

Anna Setyawati, 1610414120003, 2023, Iklan Kispray di Televisi dalam 

Membentuk Pilihan Konsumen (Analisis Semiotika pada Iklan Kispray Versi 

“Pilihan Istri Cerdas” tahun 2009) dibimbing oleh Fahrianoor dan Achmad 

Bayu Chandrabuwono. 

Iklan televisi mempunya dampak yang besar kepada khalayak dalam bentuk audio 

visual. Kreativitas pengiklan bisa dimanfaatkan dan dioptimalkan dengan 

menggabungkan gerakan, keindahan, drama, warna, suara, musik, sensasi 

ketegangan, dan komedi. Iklan adalah suatu bentuk komunikasi non personal dan 

komersial. Iklan digunakan untuk menjangkau berbagai afiliasi, menciptakan 

nama merek. Iklan adalah sebuah representasi visual untuk menciptakan 

komunikasi menjadi gaya hidup selanjutnya diatur menjadi sebuah gambar, tema, 

serta makna simbolis.  

Pada kali ini, metode pendekatan penelitian yang peniliti gunakan adalah adalah 

pendekatan kualitatif yaitu dengan menggunakan tipe penelitian deskriptif. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini adalah observasi, dokumentasi, dan studi 

Literatur. Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu dan menganalisa mengenai 

makna pesan dalam iklan Kispray versi “Pilihan Istri Cerdas” Tahun 2009 di 

televisi dengan menggunakan pendekatan semiotika Roland Barthes yaitu dengan 

membagi semiotika jadi tiga bagian diantaranya yaitu: denotasi, konotasi dan 

mitos.  

Pada hasil penelitian, dari analisis yang telah didapatkan mengenai makna 

menunjukkan bahwa iklan mengusung tema yang sederhana yaitu dengan konsep 

rumah tangga dengan kebiasaannya mencuci baju menggunakan tangan dan 

memberikan pewangi dengan cara direndam yang berlatarkan jemuran pakaian, 

dari visual iklan menunjukkan bahwa target pasar produk yaitu ibu rumah tangga, 

terlihat teknik memberikan pewangi dengan cara tersebut membuat kelelahan dan 

boros, dengan munculnya produk Kispray dapat memberikan solusi praktis, 

hemat, dan  tahan lama untuk pewangi pakaian. Hal itu mengubah teknik 

memberikan pewangi pakaian yang dianggap kuno menjadi mudah & praktis. 
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ABSTRACT 

Anna Setyawati, 1610414120003, 2023, Kispray Advertisements on Television in 

Forming Consumer Choices (Semiotic Analysis of Kispray Advertisements, the 

“Smart Wives Choice” Version, 2009) supervised by Fahrianoor and Achmad 

Bayu Chandrabuwono. 

Television advertisements have a great impact on audiences in the form of audio-
visual. Advertisers' creativity can be harnessed and optimized by combining 

motion, beauty, drama, color, sound, music, suspense and comedy. Advertising is 

a form of non-personal and commercial communication. Advertising is used to 

reach various affiliates, creating a brand name. Advertising is a visual 

representation to create communication into a lifestyle which is then organized 

into an image, theme, and symbolic meaning. 

At this time, the research approach method used by researchers is a qualitative 

approach, namely by using a descriptive research type. Data collection 

techniques in this study are observation, documentation, and literature study. This 

study aims to find out and analyze about the meaning of the message in the 2009 

version of the Kispray advertisement "Choice of a Smart Wife" on television using 

Roland Barthes's semiotic approach, namely by dividing semiotics into three 

parts, namely: denotation, connotation and myth. 

In the results of the study, from the analysis that has been obtained regarding the 
meaning, it shows that the advertisement carries a simple theme, namely with the 

concept of households with the habit of washing clothes by hand and giving 

fragrance by soaking them on clothesline, from visual advertisements it shows 

that the target market for the product is mothers. In households, it can be seen 

that the technique of providing perfume in this way makes it tiring and wasteful, 

with the advent of Kispray products it can provide practical, economical and 

long-lasting solutions for deodorizing clothes. It changes the technique of giving 

clothes perfume which is considered ancient to be easy & practical. 

 

Keywords: Advertising, Semiotics, Roland Barthes 
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