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ABSTRAK 

Candra Julistyo,1910412310017, 2024. Pengaruh Kelas Sosial Dan 
Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif Pengguna Shopee Di Kota 
Banjarmasin. Di bawah bimbingan Taharuddin.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh kelas sosial dan gaya 
hidup terhadap keputusan pembelian smartphone merek iPhone di Kota 
Banjarmasin baik parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan 
pendekatan kuantitatif dan desain penelitian survei eksplanatif untuk 
menggambarkan pengaruh Kelas Sosial dan Gaya Hidup terhadap Keputusan 
Pembelian Smartphone iPhone di Kota Banjarmasin, Kalimantan Selatan.  

Populasi penelitian adalah pengguna iPhone berusia minimal 18 tahun 
di Kota Banjarmasin. Dengan menggunakan rumus Lemeshow, jumlah 
sampel yang ditentukan adalah 100 responden. Teknik pengambilan sampel 
yang digunakan adalah Nonprobability Sampling, dengan teknik Sampling 
Insidental. 

Kata Kunci: Kelas Sosial, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

Candra Julistyo, 1910412310017, 2024. The Influence of Social Class and 
Lifestyle on the Consumptive Behavior of Shopee Users in Banjarmasin 
City. Under the guidance of Taharuddin.  
This research aims to examine the influence of social class and lifestyle on 
purchasing decisions for iPhone brand smartphones in Banjarmasin City, 
both partially and simultaneously. This research uses a quantitative 
approach and explanatory survey research design to describe the influence 
of Social Class and Lifestyle on iPhone Smartphone Purchase Decisions in 
Banjarmasin City, South Kalimantan.  
The research population was iPhone users aged at least 18 years in 
Banjarmasin City. By using the Lemeshow formula, the sample size 
determined was 100 respondents. The sampling technique used was 
Nonprobability Sampling, with an Incidental Sampling technique. 
Keywords: Social Class, Lifestyle, Purchasing Decisions. 
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