SKRIPSI

PENGARUH BT21 SEBAGAI BRAND AMBASSADOR TERHADAP
PURCHASE INTENTION DENGAN BRAND AWARENESS DAN BRAND
IMAGE SEBAGAI VARIABEL MEDIASI

(Studi pada Penggemar Boyband BTS)

Diajukan untuk Melengkapi Persyaratan dalam Memperoleh Gelar Sarjana
Manajemen

Oleh :
AKHMAD MUSA FIRDAUS
1810312210054
MANAJEMEN
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