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ABSTRACT 

Eva Wahyuni. The effect of Product Innovation and Digital Marketing 

Implementation on the Business Success of Sasirangan MSMEs in Sasirangan 

village, Banjarmasin. Advisor: Ahmad Rifani 

 

This study investigates the influence of product innovation and digital marketing 

implementation on the business success of MSMEs (Micro, Small, and Medium 

Enterprises) in Sasirangan Village, Banjarmasin. The primary goal is to analyze 

and determine the extent of the effects of these factors on the business success of 

Sasirangan Banjarmasin MSMEs. 

 

The research involves 30 MSMEs owners in Sasirangan Village, Banjarmasin 

City, selected based on specific criteria aligned with the study objectives. The key 

objectives are twofold: (1) to assess the impact of product innovation on business 

success and (2) to examine the extent to which of digital marketing contributes to 

business success. 

 

The study employs a non-probability sampling technique, specifically purposive 

sampling, to select a sample representative of the Sasirangan MSMEs owner 

population. Data collection involves direct observations and the distribution of 

questionnaires. The analysis utilizes multiple linear regression as the chosen 

statistical method. 

 

The findings indicate a positive and statistically significant relationship between 

product innovation and business success. Moreover, the study reveals that the 

digital marketing has a positive and significantly influences the business success 

of Sasirangan MSMEs in Sasirangan Village Banjarmasin. This research 

contributes valuable insights into the factors shaping the business success of 

Sasirangan MSMEs and provides practical implications for enhancing product 

innovation and digital marketing strategies in similar contexts. 

 

Keywords: Product Innovation, Digital Marketing, Business Success. 
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ABSTRAK 

Eva Wahyuni. Pengaruh Inovasi Produk dan Implementasi Digital Marketing 

terhadap Keberhasilan Usaha UMKM Sasirangan di Kampung Sasirangan 

Banjarmasin. Pembimbing: Ahmad Rifani 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan 

implementasi digital marketing terhadap keberhasilan usaha UMKM (Usaha 

Mikro Kecil Menengah) di Kampung Sasirangan Banjarmasin. Tujuan utamanya 

adalah untuk menganalisis dan menentukan sejauh mana pengaruh faktor-faktor 

tersebut terhadap keberhasilan usaha UMKM Sasirangan Banjarmasin. 

 

Penelitian ini dilakukan di Kampung Sasirangan, Kota Banjarmasin kepada 30 

pemilik UMKM Sasirangan yang memiliki kriteria sesuai dengan penelitian ini. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui: (1) apakah inovasi 

produk berpengaruh terhadap keberhasilan usaha dan (2) apakah digital marketing 

berpengaruh terhadap keberhasilan usaha. 

 

Populasi pada penelitian ini adalah pemilik UMKM Sasirangan di Kampung 

Sasirangan Banjarmasin. Sampel diambil menggunakan teknik non probability 

sampling dengan menggunakan metode purposive sampling. Penelitian ini 

menggunakan data primer dengan melakukan pengamatan langsung serta 

membagikan kuesioner. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan 

regresi linear berganda. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan dari variabel inovasi produk terhadap keberhasilan usaha. Hasil 

penelitian lainnya menunjukkan bahwa digital marketing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keberhasilan usaha UMKM Sasirangan di Kampung 

Sasirangan Banjarmasin. Penelitian ini memberikan kontribusi wawasan yang 

berharga terkait faktor-faktor yang mempengaruhi keberhasilan usaha UMKM 

Sasirangan Banjarmasin dan menyajikan implikasi praktis guna meningkatkan 

inovasi produk dan digital marketing dalam konteks yang serupa. 

 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Digital Marketing, Keberhasilan Usaha. 
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