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ABSTRAK

Sumberdaya perikanan darat seperti sungai, danau, waduk dan rawa merupakan
sumberdaya perikanan yang memiliki nilai ekonomi yang penting bagi masyarakat.
Kegiatan pemasaran tidak hanya soal produk, harga dan distribusi, tapi juga
mengkomunikasikan produk kepada masyarakat atau konsumen supaya produk
dapat dikenal dan akhirnya dibeli. Desa Mandikapau Barat merupakan desa dengan
penghasil budidaya perikanan jenis ikan nila, namun untuk pemasaran pada usaha
ini hanya dilakukan kepada pelanggan tetap sehingga pemasarannya belum optimal
dalam memperluas pangsa pasar. Penelitian ini bertujuan untuk merumuskan
strategi pemasaran yang tepat. Analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah
analisis SWOT untuk menciptakan strategi-strategi yang dapat digunakan oleh
pembudidaya. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa kondisi usaha budidaya ikan
nila di Desa Mandikapau Barat berada pada kuadran | yang artinya memaksimalkan
strategi kekuatan untuk memanfaatkan peluang yang ada, maka strategi yang
dilakukan adalah meningkatkan jumlah produksi ikan nila, memperluas pemasaran
ikan nila, serta peran pemerintah dengan memberikan dukungan dan investasi
berupa modal untuk meningkatkan usaha budidaya ikan nila di Desa Mandikapau
Barat.

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, SWOT
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ABSTRACT

Inland fishery resources such as rivers, lakes, reservoirs and swamps are fishery
resources that have impormant economic value for ther community. Marketing
acrivities are not only about products, prices and distribution, but also community
products to the public or consumers so that product can be recognized and ultimate
purchased. Mandikapau Barat Village is a village tilapia aquaculture, but
marketing for this business is onlydone to regular costumers so that the marketing
is not optimal in expanding market shre. This study aims to formulate the right
marketing strategy. The analysis used in this study is a SWOT analysis to create
strategies that can be used be farmers. The results of the study cocluded that the
condition of the tilapia farming business in Mandikapau Barat Village is in
quardiant I, which means macimizing the strength strategy to take advantage of
exsisting opportunities, the strategy adopted is to increase the amount of tilapia
production, expand the marketing of tilapia, and the government’s role by business
in Manidkapau Barat Village.

Keyboard: Strategy, Marketing, SWOT
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