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ABSTRAK 

Rizky Fadhlillah, (1610414310033), 2023, Strategi Komunikasi Sanggar Bahana 

Antasari Dalam Festival Teater Komedi Gardu 2022. Dibawah Bimbingan Sarwani 

dan Achmad Bayu Chandrabuwono 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi 

Sanggar Bahana Antasari Dalam Festival Teater Komedi Gardu 2022  dan 

pelaksanaan Strategi Komunikasi kepada peserta dan penonton yang menghadiri 

festival yang diselenggarakan Sanggar Bahana Antasari Dalam Menggaet Animo 

Peserta di FTKG 2022.  

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dimana 

pendekatan kualitatif adalah upaya untuk menyajikan dunia sosial, dan 

perspektifnya di dalam dunia, dari segi konsep, perilaku, persepsi, dan persoalan 

tentang manusia yang diteliti. Objek penelitian dalam penelitian Strategi 

Komunikasi Sanggar Bahana Antasari untuk Peserta pada acara Festival Teater 

Komedi Gardu 2022. Strategi Komunikasi yang dilaksanakan dipadukan dengan 

Budaya dan Seni Khas Banjar. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Strategi Komunikasi yang digunakan khusus 

oleh panitia secara organisasi adalah media komunikasi yang beragam, kesenian 

dan budaya banjar dikemas dengan metode terbaru, kemajuan perkembangan 

digital dan internet, promosi yang dilakukan terus-menerus, dan kualifikasi juri 

berupa keterampilan, pengetahuan, serta pembawaan juri saat festival. Menurut Juri 

Persaingan dalam peserta boleh tapi kita perlu mengapresiasi juga peserta lain. Dari 

segi peserta Pementasan yang disukai garapan sendiri dari UKM sanggar seni 

karena terlibat dalam prosesnya. Faktor penghambat kondisi pandemic dan jarak 

karena komunitas di kalsel bukan hanya Banjarmasin saja tapi ada juga daerah lain 

itu menjadi kendala,pendukung eksistensi  dan nama sanggar bahana antasari yang 

cukup dikenal dan animo di FTKG sebelumnya. Dan Faktor Pendukung yang 

dipesankan ketua pelaksana adalah semoga dengan festival ini menjadi ruang untuk 

berkreasi bagi setiap individu maupun pelaku yang ada di Kalimantan selatan. 

Kata Kunci: FTKG 2022, Strategi Komunikasi, Budaya Banjar, Sanggar 

Bahana Antasari 
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ABSTRACT 

Rizky Fadhlillah, (1610414310033), 2023, Communication Strategy of Sanggar 

Bahana Antasari in Promotion for Participants of the 2022 Gardu Comedy Theater 

Festival. Under the Guidance of Sarwani and Achmad Bayu Chandrabuwono 

The purpose of this study is to find out how the Communication Strategy of Sanggar 

Bahana Antasari in Promotion for Participants at the Comedi Gardu Theater 

Festival 2022 and the implementation of Creative Strategies for Promotion of 

Sanggar Bahana Antasari in Attracting Participant Interest in FTKG 2022.  

The research approach used is descriptive qualitative where the qualitative 

approach is an effort to present the social world, and its perspective in the world, 

in terms of concepts, behaviors, perceptions, and issues about the human being 

studied. The object of research is the Communication Strategy of Sanggar Bahana 

Antasari in Promotion for Participants at the 2022 Gardu Comedy Theater 

Festival. The communication strategy implemented is combined with Banjar 

Typical Culture and Art. 

The results of the study show that the Communication Strategy that is used 

specifically by the committee as an organization is a variety of communication 

media, Banjar arts and culture are packaged with the latest methods, advances in 

digital and internet development, promotions that are carried out continuously, and 

jury qualifications in the form of skills, knowledge, and the jury's behavior at the 

festival. According to the Competition Jury, the participants may, but we also need 

to appreciate the other participants. In terms of the staging participants, the art 

studio UKM preferred their own creations because they were involved in the 

process. The inhibiting factors for pandemic conditions and distance are because 

the community in South Kalimantan is not only Banjarmasin but there are also 

other areas that are obstacles, supporting the existence and name of the studio, 

Bahana Antasari, which was well known and enthusiastic in the previous FTKG. 

And the Supporting Factors ordered by the chief executive is that hopefully this 

festival will become a space for creativity for every individual and actor in South 

Kalimantan. 

Keywords: FTKG 2022, Communication Strategy, Banjar Culture, Sanggar 

Bahana Antasari 
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