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KATA PENGANTAR 

Segala puji syukur bagi Allah SWT penulis panjatkan karena berkat 

Rahmat, Karunia-Nya dan izin-Nya lah sehingga peneliti dapat menyelesaikan 

proposal skripsi yang berjudul ‘’Analisis Isi Video Review Sepatu Oleh Norif 

Warisman Dalam Media Youtube (Studi Analisis Isi Kualitatif Pada Produk Vans 

Old-Skool dan Ventela Retro)”. Maksud dan tujuan penulisan ini adalah untuk 

melengkapi salah satu syarat menyelesaikan studi  Strata-1 konsentrasi Advertising 

di Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik, Universitas 

Lambung Mangkurat. 

Jika memang penulisan penelitian ini terdapat kekurangan dan kekeliruan, 

mengingat keterbatasan pengetahuan, pengalaman dan kemampuan dalam 

penulisan, dengan tangan terbuka peneliti menerima saran dan kritik demi 

kesempurnan perbaikannya sehingga akhirnya proposal skripsi ini dapat 

memberikan manfaat bagi bidang pendidikan. 

Peneliti menyadari dalam penyusunan proposal skripsi ini tidak akan selesai 

tanpa bantuan dari berbagai pihak. Karena itu pada kesempatan ini peneliti ingin 

mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada:  

1. Bapak Prof. Dr. H. Budi Suryadi, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin. 

2. Ibu Dr. Yuanita Setyastuti, S.IP., M.Si selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi FISIP Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin. 

3. Bapak Dr. Siswanto Rawali, S.Sos. M.Si , selaku Dosen Pembimbing 

Akademik yang telah memberikan bimbingannya.   
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4. Bapak Sarwani, S.Sos., M.Med.kom. selaku Dosen Pembimbing I yang telah 

memberikan masukan serta bimbingan dalam penulisan proposal skripsi ini. 

5. Ibu Lalita Hanief, S.Sos., M.Si. selaku Dosen Pembimbing II  yang telah 

memberikan masukan serta bimbingan dalam penulisan proposal skripsi ini. 

6. Seluruh Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi FISIP Universitas Lambung 

Mangkurat Banjarmasin. 

7. Seluruh jajaran Staf Tata Usaha, BAAK, dan Sub Bagian Kemahasiswaan 

serta Staf Jurusan Ilmu Komunikasi. 

8. Orang tua dan keluarga yang telah memberikan dorongan dan motivasi 

sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.  

9. Teman-teman dan sahabat yang telah banyak memberikan dukungan, 

masukan, dan bantuannya dalam penulisan proposal skripsi ini, serta saling 

dukung untuk menyelesaikan proposal penelitian ini walaupun situasi 

pandemi Covid-19. 

Serta semua pihak yang tidak dapat peneliti sebutkan satu persatu, terima 

kasih atas masukan, nasehat, motivasi dan support dalam penyusunan skripsi ini. 

Semoga dukungan dan do’a yang diberikan kepada peneliti menjadi amal jariyah 

dan mendapatkan pahala dari Allah SWT. Aamiin Ya Robbalamin. 

Banjarmasin, 20 juni 2023 

 

                                                                    Khairun Nissa Muriana 

1610414120012 
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