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ABSTRACT 

Achmad Humaidi (2023). The Effect of Lifestyle and Reference Group on Purchase 

Decision Electronic Cigarette in Banjarmasin City. Advisor: Laila Refiana Said 

This research aims to investigate the influence of lifestyle and reference groups on 

the purchasing decisions of electronic cigarettes in Banjarmasin. The research 

method employed a survey with questionnaires distributed to electronic cigarette 

consumers aged 18 and above in Banjarmasin. The data analysis results indicate 

that lifestyle and reference groups have a positive and significant influence on 

electronic cigarette purchasing decisions. These findings suggest that electronic 

cigarette consumers tend to choose products based on their lifestyle preferences 

and are also influenced by reference groups in their social environment. This has 

practical significance for electronic cigarette manufacturers in understanding the 

factors affecting consumer purchasing behavior and designing more effective 

marketing strategies. Furthermore, these findings also support theories related to 

lifestyle and reference groups in the context of purchasing decisions. 

 

Keywords: electronic cigarettes, lifestyle, reference groups, purchasing decisions 
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ABSTRAK 

Achmad Humaidi (2023). Pengaruh Gaya Hidup dan Kelompok Referensi terhadap 

Keputusan Pembelian Rokok Elektrik di Kota Banjarmasin. Pembimbing: Laila 

Refiana Said 

Penelitian ini bertujuan untuk mengalisis pengaruh gaya hidup dan kelompok 

referensi terhadap keputusan pembelian rokok elektrik di Banjarmasin. Metode 

penelitian yang digunakan adalah survei dengan menggunakan kuesioner yang 

disebarkan kepada konsumen rokok elektrik yang berusia 18 tahun ke atas di 

Banjarmasin. Hasil analisis data menunjukkan bahwa gaya hidup dan kelompok 

referensi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

rokok elektrik. Temuan ini mengindikasikan bahwa konsumen rokok elektrik 

cenderung memilih produk berdasarkan preferensi gaya hidup mereka dan juga 

dipengaruhi oleh kelompok referensi dalam lingkungan sosial mereka. Hal ini 

memiliki signifikansi praktis bagi produsen rokok elektrik untuk memahami faktor- 

faktor yang mempengaruhi perilaku pembelian konsumen dan merancang strategi 

pemasaran yang lebih efektif. Selain itu, temuan ini juga mendukung teori-teori 

terkait gaya hidup dan kelompok referensi dalam konteks keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: rokok elektrik, gaya hidup, kelompok referensi, keputusan pembelian 
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