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ABSTRAK

An nida Fitriani 1610212420003, 2021, Pengaruh Label Halal dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Mahasiswa Fakultas [Imu
Sosial dan Ilmu Politik. Di bawah bimbingan Bapak Fitriadi dan Bapak Sugiharto.

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan mengetahui pengaruh Label
Halal, Harga dan Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah (Studi Mahasiswa
Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik Universitas Lambung Mangkurat
Banjarmasin).

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif,
sampel yang diambil adalah 100 responden dengan teknik purposive sampling,
pengumpulan data menggunakan kuesioner, sedangkan hasil analisis data
menggunakan regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa label halal berpengaruh signifikan
secara parsial terhadap keputusan pembelian dengan besar pengaruh sebesar
61,9% dan harga berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian sebesar 25,6%. Label halal dan harga secara simultan berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan besar pengaruh 74%.

Kata Kunci : Label Halal, Harga dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

An nida Fitriani 1610212420003, 2021, The Effect of Halal Labeling and
Prices on Wardah Cosmetics Purchase Decisions on Students of the Faculty of
Social and Political Sciences. Under the guidance of Mr. Fitriadi and Mr.
Sugiharto.

This study aims to test and determine the effect of the Halal Labeling, Price
and Purchasing Decisions of Wardah Cosmetics (Student Study of the Faculty of
Social and Political Sciences, Lambung Mangkurat University, Banjarmasin).

The research approach used is a quantitative approach, the sample taken is
100 respondents with purposive sampling technique, data collection using
questionnaires, while the results of data analysis using multiple linear regression.

The results of this study prove that halal labeling has a partially significant
effect on purchasing decisions with a large influence of 61.9% and price has a
partially significant effect on purchasing decisions of 25.6%. Halal labeling and
price simultaneously have a significant effect on purchasing decisions with a
large effect of 74%.

Keywords: Halal Labeling, Price and Purchase Decision.
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