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ABSTRAK 

PENERAPAN ATURAN ASOSIASI DALAM MEMPREDIKSI DATA DENGAN 
METODE ALGORITMA APRIORI (Studi Kasus: Penjualan Pupuk Organik pada 
CV. TAMT) (Oleh : Ridho Rahman Shodiqo; Pembimbing : Yuana Sukmawaty, 
Selvi Annisa; 2023; 66 halaman) 
 

Dalam era teknologi informasi yang semakin maju, CV. TAMT, perusahaan 
penjual pupuk organik mengalami masalah dalam strategi pemasaran, 
digunakan metode algoritma apriori yang dapat membuat rancangan strategi 
pemasaran yang tepat. Dengan mengimplementasikan metode algoritma 
apriori pada prediksi penjualan dapat membuat strategi pemasaran yang 
tepat. Data penjualan pupuk organik CV. TAMT selama satu tahun dapat 
dianalisis dengan proses berupa data selection, data cleaning, dan 
transformation untuk mengubah data menjadi bentuk tabular. Data kemudian 
dihitung dengan persentase support dan confidence serta dianalisis 
menggunakan aturan association rule untuk menemukan pola dalam data 
penjualan. Untuk memperkuat hasil analisis digunakan metode analisis 
moving average (MA) untuk menganalisis stok barang. Diperoleh hasil 
Moving Avarage (MA) terbaik dengan menggunakan length sebesar 14 dan 
nilai Moving Avarage Percenrage Error (MAPE) terendah masing-masing 
item. kesimpulannya bahwa untuk menghasilkan strategi pemasaran perlu 
melakukan kombinasi antar jenis pupuk kompos prisai mas, pupuk kotoran 
sapi, dan pupuk kotoran ayam. Hal ini didasrkan pada informasi bahwa 
ketiga produk tersebut saling mempengaruhi dengan nilai support dan 
confidence yang tinggi.  
 

Kata Kunci : algoritma apriori, pupuk organik, moving avarage, strategi 
pemasaran.  
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ABSTRACT 

APPLICATION OF ASSOCIATION RULES IN PREDICTING DATA USING THE 
APRIORI ALGORITHM METHOD (Case Study: Organic Fertilizer Sales at CV. 
TAMT)  (By : Ridho Rahman Shodiqo; Supervisor : Yuana Sukmawaty, Selvi 
Annisa; 2023; 66 pages) 
 

In the era of increasingly advanced information technology, CV. TAMT, a 
company that sells organic fertilizers, has problems with marketing 
strategies. The Apriori algorithm method is used to design the right 
marketing strategy. By implementing the a priori algorithm method on sales 
predictions, you can make the right marketing strategy. Data on sales of 
organic fertilizer CV. TAMT for one year can be analyzed by processes in the 
form of data selection, data cleaning, and transformation to convert data into 
tabular form. The data is then calculated with the percentage of support and 
confidence and analyzed using the association rule to find patterns in sales 
data. To strengthen the results of the analysis used the moving average (MA) 
analysis method to analyze the stock of goods. The best Moving Average (MA) 
results were obtained using a length of 14 and the lowest Moving Average 
Percentage Error (MAPE) value for each item. the conclusion is that to 
produce a marketing strategy it is necessary to combine the types of prisai 
mas compost, cow manure, and chicken manure. This is based on information 
that the three products influence each other with high values of support and 
confidence. 
Keywords: apriori algorithm, organic fertilizer, moving average, marketing 
strategy. 
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