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ABSTRACT 

Cindy Yofi Ernanda (2024). Analysis of Perceptions of Ease, Usefulness, Risk, 

Trust, Attitudes Toward Use that Affect Interest in Using E-commerce-Based 

Accounting Information Systems  

Advisor: Diah Fitriaty 

This study aims to analyze the effect of perceived of ease, perceived 

usefulness, perceived risk, perceived trust, and attitudes towards use that influence 

interest in using e-commerce-based accounting information systems in the Zalora 

application in Banjarmasin City. The independent variables used in this study are 

perceived convenience, perceived usefulness, perceived risk, perceived trust, and 

attitude towards use. The dependent variable used in this study is the interest in 

using e-commerce-based accounting information systems. 

The population in this study were the total users of the Zalora application 

in Banjarmasin City. The sampling technique used Non-Probability Sampling. The 

method of determining the sample uses accidental sampling method, which means 

that the researcher takes respondents who happen to meet the researcher and is 

suitable as a data source. The sample in this study amounted to 53 people. The 

analysis technique is multiple regression analysis through the SPSS version 26 

program.  

The results of this study indicate that perceived usefulness and perceived 

risk have no effect on interest in using e-commerce-based accounting information 

systems, perceived convenience affects interest in using e-commerce-based 

accounting information systems, perceived trust affects interest in using e-

commerce-based accounting information systems and attitudes towards use affect 

interest in using e-commerce-based accounting information systems. 

Keywords: Perceived Ease, Perceived Usefulness, Perceived Risk, Perceived Trust, 

Attitude Toward Use, Interest in Using AIS.  
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ABSTRAKSI 

Cindy Yofi Ernanda (2024). Analisis Persepsi Kemudahan, Kegunaan, Risiko, 

Kepercayaan, Sikap Terhadap Penggunaan yang Memengaruhi Minat Penggunaan 

Sistem Informasi Akuntansi Berbasis E-commerce  

Pembimbing : Diah Fitriaty 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi kemudahan, 

persepsi kegunaan, persepsi risiko, persepsi kepercayaan, dan sikap terhadap 

penggunaan yang memengaruhi minat penggunaan sistem informasi akuntansi 

berbasis e-commerce pada aplikasi Zalora di Kota Banjarmasin. Variabel bebas 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah persepsi kemudahan, persepsi 

kegunaan, persepsi risiko, persepsi kepercayaan, dan sikap terhadap penggunaan. 

Variabel terikat yang digunakan dalam penelitian ini adalah minat penggunaan 

sistem informasi akuntansi berbasis e-commerce. 

Populasi dalam penelitian ini adalah total pengguna aplikasi Zalora di Kota 

Banjarmasin. Teknik pengambilan sampel menggunakan Non-Probability 

Sampling. Metode penentuan sampel menggunakan metode accidental sampling, 

yang berarti peneliti mengambil responden yang secara kebetulan bertemu dengan 

peneliti dan cocok sebagai sumber data. Sampel pada penelitian ini berjumlah 53 

orang. Teknik analisis adalah analisis regresi berganda melalui program SPSS versi 

26.  

Hasil penelitian ini mengindikasikan bahwa persepsi kegunaan dan persepsi 

risiko tidak berpengaruh terhadap minat penggunaan sistem informasi akuntansi 

berbasis e-commerce, persepsi kemudahan, persepsi kepercayaan, dan sikap 

terhadap penggunaan berpengaruh terhadap minat penggunaan sistem informasi 

akuntansi berbasis e-commerce. 

Kata Kunci : Persepsi Kemudahan, Persepsi Kegunaan, Persepsi Risiko, Persepsi 

Kepercayaan, Sikap Terhadap Penggunaan, Minat Penggunaan SIA 
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