
SKRIPSI 

 

PENGARUH HARGA DAN PROMOSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN RABENSHI SULTAN ADAM DI 

BANJARMASIN 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 

(S1) pada Program Studi Administrasi Bisnis 

 

Oleh : 

TALITHA AZMI RARASATI 

NIM : 1810412220032 

 

 

 

 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

BANJARMASIN 

2024 



i 

 

LEMBAR PENGESAHAN 

 



ii 

 

 



iii 

 

 

 



iv 

 

 



v 

 

 

 



vi 

 

 



vii 

 

 



viii 

 

 

 

 



ix 

 

  



x 

 

KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur kepada Allah SWT berkat Rahmat, Hidayah, dan Karunia-Nya 

kepada kita semua sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi dengan judul 

“Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Rabenshi 

Sultan Adam Di Banjarmasin”.  

 Laporan skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk mengerjakan 

skripsi pada program S1 Administrasi Bisnis Universitas Lambung Mangkurat 

Banjarmasin. 

 Penulis menyadari dalam penyusunan skripsi ini tidak akan selesai tanpa 

bantuan dari berbagai pihak. Karena itu pada kesempatan ini kami ingin 

mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Bapak Prof. Dr. Ahmad Alim Bachri, S.E., M.SI. selaku Rektor Universitas 

Lambung Mangkurat. 

2. Bapak Prof. Dr H. Budi Suryadi, S.Sos., M.Si. Selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin. 

3. Ibu Hj Nurul Wahyuni, S.Sos M.AB selaku Koordinator dan Ibu Noor Hidayati, 

S.Sos, M.AB selaku Sekretaris Koordinator Program Studi Ilmu Administrasi 

Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat 

Banjarmasin. 

4. Bapak Rizki Muslim Hidayat, M.M S.Ab., selaku Dosen Pembimbing Skripsi 

yang telah memberikan ilmu nya hingga terselesaikan skripsi ini dengan baik. 



xi 

 

5. Bapak M. Hasanur Arifin, S.Sos, MM selaku Dosen Penguji I skripsi yang telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan saran dan masukan dalam penulisan 

skripsi ini. 

6. Bapak Humaidi, S.AB., M.AB., selaku Dosen Penguji II skripsi yang telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan saran dan masukan dalam penulisan 

skripsi ini. 

7. Bapak dan Ibu Dosen Ilmu Administrasi Bisnis yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan dan mendidik saya selama belajar di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin sehingga dapat 

menyelesaikan  Skripsi ini. 

 Penulis menyadari bahwa Skripsi ini masih banyak terdapat kekurangan dan 

jauh dari kata sempurna, hal ini dikarenakan keterbatasan kemampuan yang penulis 

miliki. Atas segala kekurangan dan ketidaksempurnaan laporan magang ini, penulis 

dengan mengharapkan masukan, kritik, dan saran yang bersifat membangun kearah 

perbaikan dan penyempurnaan Skripsi ini. 

 Akhir kata penulis berharap Allah SWT, berkenan membalas segala 

kebaikan semua pihak yang telah membantu. Semoga Skripsi ini dapat memberikan 

manfaat bagi semua pihak yang membutuhkan. 

 

      Banjarmasin, 26 Februari 2024 

 

Penulis   



xii 

 

LEMBAR PERSEMBAHAN 

 

 Dengan mengucapkan puji dan syukur kepada Allah SWT atas segala 

nikmat, rahmat dan kemudahan yang diberikan kepada diri sendiri dalam 

menyelesaikan skripsi ini. Maka dari itu skripsi ini aku persembahkan kepada orang 

tua yang selalu mendukung, mendoakan dan memotivasi dalam menyelesaikan 

pendidikan. Kepada teman-teman yang tidak bisa disebutkan semua namanya, 

terima kasih telah membantu dan memberikan dukungan serta motivasi yang 

berharga sehingga skripsi ini selesai. 

 Dan terakhir teruntuk diri sendiri, terima kasih untuk hidup dan tidak 

menyerah hingga di titik ini. 

  



xiii 

 

PERNYATAAN ORISINILITAS 

 

Dengan ini saya menyatakan : 

1. Karya tulis skripsi ini adalah asli dan belum pernah diajukan untuk 

mendapatkan gelar akademik di perguruan tinggi manapun. 

2. Karya tulis ini adalah murni gagasan, rumusan dan penelitian sendiri tanpa 

bantuan pihak lain kecuali arahan dari dosen pembimbing dan masukan tim 

penguji. 

3. Seluruh karya atau pendapat pakar atau karya yang telah dipublikasikan 

orang lain yang terdapat dalam karya tulis ini telah di sitasi nama 

pengarangnya dan dicantumkan di dalam daftar pustaka. 

4. Pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka 

saya sebagai peneliti bersedia menerima sanksi-sanksi sesuai undang-

undang yang berlaku. 

Banjarmasin, 26 Februari 2024 

Yang membuat pernyataan, 

 

 

TALITHA AZMI RARASATI  



xiv 

 

ABSTRAK 

 Talitha Azmi Rarasati, 1810412220032, 2023. Pengaruh Harga dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Rabenshi Sultan Adam di Banjarmasin. 

Di bawah bimbingan Rizki Muslim Hidayat. 

 Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk menguji pengaruh secara parsial 

maupun simultan variabel harga dan promosi terhadap keputusan pembelian 

Rabenshi Sultan Adam di Banjarmasin. Pendekatan penelitian yang digunakan 

adalah dengan menggunakan metode kuantitatif. Tehnik sampling yang digunakan 

adalah accidental sampling dengan perolehan sampel yang diambil sebanyak 100 

responden. Pengumpulan data dengan cara kuesioner dan analisis data yang 

digunakan analisis regresi linier berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga berpengaruh positif secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian Rabenshi Sultan Adam di Banjarmasin, 

dan promosi berpengaruh positif secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

Rabenshi Sultan Adam di Banjarmasin. Secara simultan harga dan promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Rabenshi Sultan 

Adam di Banjarmasin. 

Kata-kata kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 Talitha Azmi Rarasati, 1810412220032, 2023. The Effect of Price and 

Promotion on the Purchase Decision of Rabenshi Sultan Adam in Banjarmasin. 

Under the guidance of Rizki Muslim Hidayat. 

 This study was conducted to examine the effect partially or simultaneously 

of price and promotion variables on the purchase decision of Rabenshi Sultan 

Adam in Banjarmasin. The research approach used is to use quantitative methods. 

The sampling technique used is accidental sampling with the acquisition of samples 

taken as many as 100 respondents. Data collection by means of questionnaires and 

data analysis used multiple linear regression analysis. 

 The results of this study show that price has a significant positive effect on 

the purchase decision of Rabenshi Sultan Adam in Banjarmasin, and promotion has 

a significant positive effect on the purchase decision of Rabenshi Sultan Adam in 

Banjarmasin. Simultaneously, prices and promotions have a positive and 

significant influence on the purchase decision of Rabenshi Sultan Adam in 

Banjarmasin. 

Keywords : Price, Promotion, Purchase Decision  
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