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ABSTRACT 

Evelyn Ninies Fazwiyanthy (2023), The Influence of Product Quality, 

Product Innovation and Prices on the Success of the Hijab Business at the Online 

Shop @LOVEIL.CO. Advisor : Akhmad Supriyanto. 

This research was conducted to determine: (1) the effect of product quality 

on business success at the online shop @Loveil.co, (2) the effect of product 

innovation on business success at the online shop @Loveil.co and (3) the effect of 

price on business success online shop @Loveil.co. This study used 100 

respondents who had bought Online Shop @LOVEIL.CO products. 

The results obtained in this study show that 1) Product Quality affects the 

success of the Hijab Business at the Online Shop @LOVEIL.CO. (0.000 < 0.05), 

2) Product Innovation has an effect on the success of the Hijab Business at the 

Online Shop @LOVEIL.CO. (0.023 < 0.05) and 3) Price has an effect on the 

success of the Hijab Business at the Online Shop @LOVEIL.CO. (0.041 < 0.05) 

Keywords: Product, Innovation, Price, business success 
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ABSTRAK 

 
Evelyn Ninies Fazwiyanthy (2023), Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi 

Produk Dan Harga Terhadap Keberhasilan Usaha Hijab Pada Online Shop 
@LOVEIL.CO. Pembimbing Akhmad Supriyanto. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui: (1) pengaruh kualitas produk 
terhadap keberhasilan usaha pada online shop @Loveil.co, (2) pengaruh inovasi 
produk terhadap keberhasilan usaha pada online shop @Loveil.co dan (3) 
pengaruh harga terhadap keberhasilan usaha pada online shop @Loveil.co. 
Penelitian ini menggunakan responden sebanyak 99 orang yang pernah membeli 
produk Online Shop @LOVEIL.CO. 

Hasil yang di dapat pada penelitian menunjukkan bahwa 1) Kualitas 
Produk berpengaruh terhadap Keberhasilan Usaha Hijab Pada Online Shop 
@LOVEIL.CO. (0,000 < 0,05), 2) Inovasi Produk berpengaruh terhadap 
Keberhasilan Usaha Hijab Pada Online Shop @LOVEIL.CO. (0,023 < 0,05) dan 
3) Harga berpengaruh terhadap Keberhasilan Usaha Hijab Pada Online Shop 
@LOVEIL.CO. (0,041 < 0,05) 

 
Kata Kunci: Produk, Inovasi, Harga, Keberhasilan usaha 
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