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ABSTRAK 

 

Normila Aulia, 2023.  Bauran  Pemasaran Usaha Mikro Kecil Dan Menengah 

(UMKM) Pada Pengrajin Anyaman Purun di Anjir Pasar Kota II Kabupaten Barito 

Kuala. Skripsi, Program Studi Pendidikan Ekonomi, FKIP Universitas Lambung 

Mangkurat Banjarmasin. (Pembimbing I:  Maulana Rizky, SE, M.Acc, Ak., 

Pembimbing II: Dr. Muhammad Rahmattullah, M.Pd). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bauran pemasaran (Marketing Mix : 

Product,Price, Place, Promotion)  pada produk UMKM kerajinan anyaman purun 

yang mana berfokus kepada ekonomi kreatif yang terdiri dari 3 bagian yaitu 

Kreativitas, Inovasi dan Penemuan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dan jenis penelitian deskriftif kualitatif untuk menggambarkan dan 

mendiskripsikan  bauran pemasaran pada kelompok usaha di Desa Anjir Pasar Kota 

II  Kabupaten Barito Kuala. Teknik pengumpulan data dengan observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Teknis analisis  data menggunakan model  Miles, 

Huberman dan Saldana.  Berdasarkan hasil penelitian diperoleh kesimpulan (1) 

Produk dari UMKM kerajinan anyaman purun   di Desa Anjir Pasar Kota  II 

merupakan produk yang dibuat oleh ibu-ibu di desa tersebut dan merupakan  

Ekonomi Kreatif di mana dapat berkembang produk-produk tersebut melalui 

kreativitas, inovasi dan penemuan baru. (2) Produk ini mengacu pada budaya 

kalimantan selatan serta dibuat secara Handmade yang mana produk  dijual tidak 

banyak kesamaan dengan produk dijual ke pembeli lainnya karena bisa  custom 

motif maupun warna. (3) harga produk ini tidak mengikuti pasaran namun juga 

tidak menjatuhkan harga pasar. Harga produk ini tergantung tingkat pembuatan 

produk dan juga kualitas produk. (4) tempat pembuatan kerajinan anyaman purun 

yang berada di desa anjir pasar yaitu rumah produksi  dan juga rumah pajang yang 

cukup strategis di jalan raya tinggal menambah spanduk promosi dipinggir jalan 

mengenai produk kerajinan anyaman purun. (5) promosi yang sering dilakukan dan 

harus digencarkan lagi oleh UMKM kerajinan purun yaitu promosi di media sosial 

seperti Instagram, WhatsApp dan juga secara langsung.  

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran (Marketing Mix), Ekonomi Kreatif, UMKM, 

Kerajinan Anyaman Purun  
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ABSTRACT 

 

Normila Aulia, 2023.  Marketing Mix for Micro, Small and Medium Enterprises 

(MSMEs) for Purun Woven Craftsmen in Anjir Pasar Kota II, Barito Kuala District. 

Thesis, Economic Education Study Program, FKIP Lambung Mangkurat 

University Banjarmasin. (Supervisor I:  Maulana Rizky, SE, M.Acc, Ak., 

Supervisor II: Dr. Muhammad Rahmattullah, M.Pd). 

 

This research aims to determine the marketing mix (Marketing Mix: Product, Price, 

Place, Promotion) for purun woven craft MSME products which focuses on the 

creative economy which consists of 3 parts, namely Creativity, Innovation and 

Discovery. This research uses a qualitative approach and qualitative descriptive 

research to describe and describe the marketing mix in business groups in Anjir 

Pasar Kota II Village, Barito Kuala Regency. Data collection techniques using 

observation, interviews and documentation. Data analysis techniques use the Miles, 

Huberman and Saldana models. Based on the results of the research, it can be 

concluded that (1) The products from the purun woven craft MSMEs in Anjir Pasar 

Kota II Village are products made by women in the village and are a Creative 

Economy where these products can be developed through creativity, innovation and 

new discoveries. . (2) This product refers to the culture of South Kalimantan and is 

made by hand, where the product sold does not have much in common with 

products sold to other buyers because it can be customized with motifs and colors. 

(3) the price of this product does not follow the market but also does not drop the 

market price. The price of this product depends on the level of product manufacture 

and also the quality of the product. (4) the place where purun woven crafts are made 

is in Anjir Pasar village, namely a production house and also a display house which 

is quite strategic on the main road, just add a promotional banner on the side of the 

road regarding purun woven craft products. (5) promotions that are often carried 

out and must be intensified by purun craft MSMEs, namely promotions on social 

media such as Instagram, WhatsApp and also directly. 

 

 

Keywords: Marketing Mix, Creative Economy, MSMEs, Anyaman Purun Crafts 
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Skripsi yang berjudul “Bauran Pemasaran Usaha Mikro Kecil Dan Menengah 

(UMKM) Pada Pengrajin Anyaman Purun Di Anjir Pasar Kota II Kabupaten Barito 

Kuala”. 

Skripsi ini membahas mengenai tiga hal pokok dalam ekonomi kreatif yaitu 

kreativitas, inovasi, dan penemuan yang ada dalam UMKM Pengrajin Anyaman 

Purun di Anjir Pasar kemudian membahas mengenai permasalahan bauran 

pemasaran berupa Marketing Mix. 
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