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ABSTRACT 

Shafwan Rijani, 1810414310039, 2023, The Influence of @banjarinfo 

Instagram Content on Tourist Interest in South Kalimantan. Supervised by Dr 

Yuanita Setyastuti. 

The @banjarinfo Instagram account is a scource of information about 

tourism in southern Kalimantan throght content, and  provide  recommendations 

for tourism spots in South Kalimantan.  

So the reasearch this study aims to determine to measure how much the 

influence of Banjarinfo Instagram content affects the interest of visiting tourists to 

tourism in South Kalimantan. This research uses a descriptive method with a 

quantitative approach. How to obtain data in this study using questionnaires as 

primary data and secondary data obtained from records, journals, articles, and 

books. The analysis technique used is simple linear regression analysis. 

From the results of this study obtained a calculated significance value of 

0.00 <0.05, and a simple linear regression equation is obtained, namely Y = 

9.826 + 0.251X, meaning that the value (a) or constant is 9.826, this value 

indicates that when the content (X) is zero or not increase, visiting interest (Y) 

will still be 9.826. Then the coefficient value (b) of 0.251 (positive) shows a 

unidirectional effect which means that if the Content is increased by one unit, it 

will increase the Interest in Visiting by 0.251. From the results of this study also 

obtained a correlation / relationship value (R) of 0.357. From this output, the 

coefficient of determination (R Square) is 0.127, which means that the effect of 

variabel (X) Content on variabel (Y) Visit Interest is 12.7%.  Then the results of 

the hypothesis based on this study state that Ha is accepted and H0 is rejected, 

thus there is an influence between the content of tourist destinations on Instagram 

banjarinfo in tourist visiting interest significantly and positively. 
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ABSTRAK 

Shafwan Rijani, 1810414310039, 2023, Pengaruh Konten Instagram 

@banjarinfo Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Kalimantan Selatan. 

Dibimbing oleh Dr. Yuanita Setyastuti. 

Akun instagram @banjarinfo menjadi tempat sumber informasi tentang 

wisata di Kalimantan Selatan melalui konten dan menyedian rekomendasi tempat 

pariwisata di kalimantan Selatan.  

demikian penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui untuk 

mengukur seberapa besar pengaruh konten instagram Banjarinfo mempengaruhi 

terhadap minat berkunjung wisatawan ke pariwisata di Kalimantan Selatan. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriftif dengan pendekatan kuantitatif. Cara 

memperoleh data dalam penelitian ini menggunakan kuisioner sebagai data primer 

dan data sekunder diperoleh dari catatan, jurnal, artikel, dan buku – buku. Adapun 

teknik anlisis yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana 

Dari Hasil penelitian ini diperoleh nilai signifikasi sebesar 0,00 < 0,05, dan 

diperolah persamaan regresi linear sederhana yaitu Y = 9,826 + 0,251X, artinya 

nilai (a) atau konstanta sebesar 9,826, nilai ini menunjukan bahwa pada saaat 

konten (X) bernilai nol atau tidak meningkat maka Minat Berkunjung (Y) akan 

tetap bernilai 9,826. Kemudian koefesien nilai (b) sebesar 0,251 (positif) 

menunjukan pengaruh yang searah yang artinya jika Konten ditingkatkan sebesar 

satu satuan maka akan meningkatkan Minat Berkunjung sebesar 0,251. Dari hasil 

penelitian ini juga diperoleh nilai korelasi/hubungan ( R ) yaitu  sebesar 0,357. 

Dari output tersebut diperoleh koefesiensi determinasi (R Square) sebesar 0,127, 

yang mengandung pengertian bahwa pengaruh variabel (X) Konten terhadap 

variabel (Y) Minat Berkunjung adalah sebesar 12,7%.  Maka hasil hipotesis 

berdasarkan penelitian ini menyatakan bahwa Ha diterima dan H0 ditolak, dengan 

demikian terdapat pengaruhh antara konten destinasi wisata di instagram 

banjarinfo dalam minat berkunjung wisatawan secara signifikan dan positif. 

 

Kata Kunci : Konten, Instagram, Minat Berkunjung, New Media 
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