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ABSTRAK

Achmad Dony Gustiawan. 1810414210031. 2024. Teknik Komunikasi

Persuasif Dalam Penyampaian Referensi Wisata Kuliner Saat Ramadan

Melalui Akun Instagram @Banjarnyaman. Dibimbing oleh Achmad Bayu

Chandrabuwono.

Kemunculan akun Instagram food influencer atau promosi kuliner semakin

banyak khususnya di Banjarmasin. Salah satu akun yang menarik yaitu

@banjarnyaman yang terbilang cukup baru aktif di media sosial namun mampu

meraih followers dan viewers lebih banyak dari akun promosi kuliner lainnya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui teknik komunikasi persuasif yang

dilakukan akun Instagram @banjarnyaman dalam penyampaian referensi wisata

kuliner khususnya saat bulan Ramadan.

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif agar

memperoleh informasi yang mendalam. Teknik pengumpulan data yang

digunakan berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi yang kemudian diuji

keabsahannya melalui triangulasi metode. Teori dalam penelitian ini berdasarkan

teknik komunikasi persuasif yang dikemukakan oleh Onong U. Effendy.

Hasil penelitian ini menunjukkan, akun @banjarnyaman menggunakan 4

dari 5 teknik komunikasi persuasif yang dikemukakan oleh Onong U. Effendy.

Adapun empat teknik komunikasi persuasif yang digunakan tersebut adalah teknik

asosiasi, integrasi, ganjaran dan tataan.

Kata kunci: Teknik komunikasi persuasif, promosi kuliner, Ramadan.
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ABSTRAK

Achmad Dony Gustiawan. 1810414210031. 2024. Persuasive

Communication Techniques in Delivering Culinary Tourism References During

Ramadan via Instagram Account @Banjarnyaman. Guided by Achmad Bayu

Chandrabuwono.

The emergence of Instagram accounts of food influencer or culinary

promotions is increasingly prevalent, particularly in Banjarmasin. One notable

account is @banjarnyaman, which despite being relatively new on social media,

has managed to garner more followers and viewers compared to other culinary

promotion accounts. This research aims to investigate the persuasive

communication techniques employed by the Instagram account @banjarnyaman

in promoting culinary tourism references, especially during the Ramadan period.

The research methodology utilized is qualitative descriptive to obtain

in-depth information. Data collection techniques include interviews, observations,

and documentation, which were then validated through methodological

triangulation. The theoretical framework for this research is based on the

persuasive communication techniques proposed by Onong U. Effendy.

The findings indicate that @banjarnyaman employs 4 out of 5 persuasive

communication techniques as outlined by Onong U. Effendy. These techniques

include association, integration, reward, and arrangement.

Keywords: Persuasive communication techniques, culinary promotion, Ramadan.
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