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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini ialah: 1) Menganalisis saluran pemasaran usaha perikanan 

ikan nila keramba jaring apung milik Bapak Meggrodi Wijaya; 2) Menganalisis 

farmer’s share pada setiap saluran pemasaran usaha perikanan ikan nila keramba 

jaring apung milik Bapak Meggrodi Wijaya; 3) Menganalisis margin, biaya, dan 

keuntungan pemasaran pada setiap saluran pemasaran usaha perikanan ikan nila 

keramba jaring apung milik Bapak Meggrodi Wijaya. Jenis data yang digunakan 

ialah data kuantitatif dan kualitatif dengan metode observasi, wawancara, 

dokumentasi, dan studi pustaka. Sampel lokasi penelitian menggunakan metode 

purposive sampling dengan pendekatan studi kasus, sedangkan sampel pedagang 

perantara menggunakan metode snowball sampling. Analisis yang digunakan 

ialah analisis saluran pemasaran, farmer’s share, serta analisis margin, biaya, dan 

keuntungan pemasaran. Hasil analisis yang diperoleh ialah: 1) Bapak Meggrodi 

Wijaya menggunakan tiga saluran pemasaran dengan saluran pemasaran I volume 

distribusi sebesar 3,33%, saluran pemasaran II sebesar 3,33%, dan saluran 

pemasaran III sebesar 93,34%; 2) Farmer’s share pada ketiga saluran pemasaran 

secara berturut-turut ialah sebesar 100%, 92%, dan 85% sehingga ketiga saluran 

dikatakan efisien; 3) Saluran I memiliki total margin sebesar 0 dengan tidak ada 

biaya pemasaran yang dikeluarkan, saluran II memiliki total margin sebesar 

Rp3.000/kg (persentase margin 8%) dengan total biaya pemasaran yang 

dikeluarkan ialah sebesar Rp300/kg dan total keuntungan yang diperoleh ialah 

Rp2.700/kg, saluran III memiliki total margin sebesar Rp6.000/kg (persentase 

margin 15%) dengan total biaya pemasaran yang dikeluarkan sebesar Rp1.172/kg 

dan total keuntungan yang diperoleh ialah Rp4.828/kg sehingga ketiga saluran 

dikatakan efisien.  

 

Kata kunci: Ikan nila, Efisiensi Pemasaran, Saluran Pemasaran, Farmer’s Share, 

dan Margin Pemasaran. 
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ABSTRACT 

The purposes of this research are: 1) Analyze the marketing channels of Mr. 

Meggrodi Wijaya's floating net cage tilapia fisheries business; 2) Analyze farmer's 

share in each marketing channel of Mr. Meggrodi Wijaya's floating net cage 

tilapia fishery business; 3) Analyze the margins, costs and marketing profits on 

each marketing channel of Mr. Meggrodi Wijaya's floating net cage tilapia fishery 

business. The type of data used is quantitative and qualitative data using 

observation, interviews, documentation and literature study methods. The research 

location sample used a purposive sampling method with a case study approach, 

while the sample of intermediary traders used the snowball sampling method. The 

analysis used is marketing channel analysis, farmer's share, as well as marketing 

margin analysis, costs and profits. The results of the analysis obtained are: 1) Mr. 

Meggrodi Wijaya uses three marketing channels with marketing channel I 

distribution volume of 3.33%, marketing channel II of 3.33%, and marketing 

channel III of 93.34%; 2) Farmer's share in the three marketing channels 

respectively is 100%, 92% and 85% so that the three channels are said to be 

efficient; 3) Channel I has a total margin of 0 with no marketing costs incurred, 

channel II has a total margin of IDR 3,000/kg (8% margin percentage) with total 

marketing costs incurred of IDR 300/kg and total profits earned is IDR 2,700/kg, 

channel III has a total margin of IDR 6,000/kg (15% margin percentage) with total 

marketing costs incurred of IDR 1,172/kg and the total profit obtained is IDR 

4,828/kg so that the three channels are said to be efficient. 

 

Keywords: Tilapia, Marketing Efficiency, Marketing Channels, Farmer's Share, 

and Marketing Margin. 
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