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ABSTRAK

Rosyida Fauzana, 1910414120019, 2023. Pengaruh Konten Instagram
@kebabblasan.indonesia sebagai Media Promosi terhadap Minat Beli Konsumen
(Studi pada Followers Akun @kebabblasan.indonesia di Banjarmasin). Dibawah
bimbingan Astinana Yuliarti.

Perkembangan teknologi komunikasi memicu manusia untuk memenuhi
kebutuhan untuk berkomunikasi dan mendapatkan informasi, salah satu media baru
yang banyak digunakan sekarang adalah media sosial Instagram, Instagram sering
digunakan untuk tujuan pemasaran. Salah satunya Kebabblasan yang
memanfaatkan Instagram sebagai media promosi untuk menjual produknya.
Penelitian ini bertujuan untuk mengukur seberapa besar pengaruh konten Instagram
terhadap minat beli konsumen.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan
tipe penelitian eksplanatif survei. Teori yang digunakan dalam penelitian ini ada
teori S-O-R atau Stimulus-Organism-Response. Populasi dalam penelitian ini
adalah followers dari akun @kebabblasan.indonesia yang berusia 17 — 55 tahun dan
berdomisili di Kota Banjarmasin yang berjumlah 22.700 orang dengan teknik
purposive sampling dengan menggunakan rumus Slovin dalam penentuan ukuran
sampel maka sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang. Teknik analisis data
yang digunakan adalah analisis linear sederhana dan uji F.

Hasil penelitian menunjukan terdapat pengaruh antara variabel Konten
Instagram (X) dan variabel Minat Beli (Y), hal ini dibuktikan dari nilai persamaan
regresi Y=5.553 + 0,350X. Nilai R square sebesar 0,336 atau 33,6% yang berarti
pengaruh variabel X terhadap variabel Y adalah 33,6% dan sisanya 66,4%
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dibahas di penelitian ini. Antara variabel X
dan Y juga berpengaruh positif dengan nilai F hitung > F tabel (49,153 > 3,94)
dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05, sehingga Ha diterima dan Ho ditolak.

Kata Kunci: Konten Instagram, Media Promosi, Minat Beli
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ABSTRACT

Rosyida Fauzana, 1910414120019, 2023. The Influence of Instagram
Content @kebabblasan.indonesia as Promotion Media on Consumer Buying
Interest (Study on Account Followers @kebabblasan.indonesia in Banjarmasin).
Under Astinana Yuliarti’s guidance.

The development of communication technology has been triggered humans
to fulfil the need for communication and get information, one of the new media that
is widely used is Instagram. Instagram often used for marketing purposes. One of
them is Kebabblasan which uses Instagram as a promotion media to sell its
products. This research aims to measure how much influence does Instagram
content have on consumer buying interest.

The method used in this research is quantitative research with explanatory
survey research type. The theory used in this research was S-O-R or Stimulus-
Organism—Response theory. The population in this study were followers of the
@kebabblasan.indonesia account aged 17 — 55 years and domiciled in
Banjarmasin City, totalling 22,700 people using a purposive sampling technique,
by using Slovin’s formula for determine the sample S0 the sample in this study
consisted 100 people. The data analysis technique used is simple linear
analysis and F test.

The results of the study show that there is an influence between the
Instagram Content variable (X) and the Purchase Interest variable (Y), this is
proven from the value of the regression equation Y = 5.553 + 0,350X. The R square
value is 0,336 or 33,6% which means that the influence of variable X on variable Y
Is 33,6% and the rest 66,4% is influenced by other factors which is not discussed in
this study. The relationship between X and Y variables also has a positive effect
with the calculated F value > F table (49,153 > 3,94) with a significance value of
0,001 <0,05, so Ha is accepted and Ho is rejected.

Keywords: Instagram Content, Purchase Interest, Promotion Media
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