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ABSTRAK 

Helma Almira,1910414120021, 2023. Pengaruh Kreatif Pesan Iklan 

Gopay “Bukan Kebetulan Kamu Lihat Video Ini” di Youtube Terhadap Sikap 

Konsumen(Kognitif dan Afektif) Pada Iklan (Studi Penelitian Pada Masyarakat 

Kota Banjarmasin). Dibimbing oleh Bapak Achmad Bayu Chandrabuwo. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur seberapa besar pengaruh kreatif pesan 

iklan Gopay “Bukan Kebetulan Kamu Lihat Video Ini!” di Youtube terhadap sikap 

konsumen pada iklan. Penelitian ini menggunakan pendektan kuantitatif dengan tipe 

penelitian dengan metode eksplanatif survei, sehingga dalam penelitian ini 

menggunakan statistik inferensial. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat 

Kota Banjarmasin yang berusia 17-49 tahun atau sebanyak 354.222 jiwa, dengan 

jumlah sampel 400 orang dengan menggunakan teknik Simple Random Sampling. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier sederhana. 

Berangkat dari asumsi Grand Theory yaitu teori S-O-R atau Stimulus-

Organisme-Respons maka didapatkan hasil yang menunjukan terdapat pengaruh yang 

sangat kuat anatara variabel Kreatif Pesan Iklan (X) dan variabel Sikap Konsumen (Y), 

hal ini dibuktikan dari nilai R sebesar 0,817, hubungan antara variabel X dan Y juga 

berpengaruh positif dengan nilai t hitung > t tabel (28.268 > 1,966) dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, Sehingga H1 diterima dan H0 ditolak. Adapun 

Indikator yang mempengaruhi dari variabel kreatif pesan iklan yaitu relevance, orisinal 

dan impact sedngkan indikator yang berpengaruh pada variabel sikap konsumen pada 

penelitian ini yaitu kognitif dan afektif.  
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ABSTRACT  

Helma Almira, 1910414120021, 2023. The Creative Influence of Gopay's 

Advertising Message "It's Not By Chance You See This Video" on Youtube on 

Consumer Attitudes (Cognitive and Affective) in Ads (Research Study in 

Banjarmasin City Communities). Supervised by Mr. Achmad Bayu Chandrabuwo. 

This study aims to measure how much influence Gopay's creative advertising 

messages "It's not a coincidence that you see this video!" on Youtube on consumer 

attitudes towards advertising. This study used a quantitative approach with 

explanatory survey type of research, so that in this study used inferential statistics. The 

population in this study were Banjarmasin City residents aged 17-49 years or 354,222 

people, with a total sample of 400 people using the Simple Random Sampling 

technique. The data analysis technique used is simple linear regression analysis. 

Departing from the Grand Theory assumption, namely the S-O-R or Stimulus-

Organism-Response theory, the results show that there is a very strong influence 

between the Creative Advertising Message variable (X) and the Consumer Attitude 

variable (Y), this is evidenced by the R value of 0.817, the relationship between the 

variables X and Y also have a positive effect with the t count > t table (28,268 > 1.966) 

with a significance value of 0.000 <0.05, so that H1 is accepted and H0 is rejected. 

The indicators that influence the creative variables of advertising messages are 

relevance, originality and impact, while the indicators that influence consumer attitude 

variables in this study are cognitive and affective. 
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