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ABSTRACT 

 Ririn Kurniawati (2024). The Influence of Halal Labels and Food and Drug 

Supervisory Agency Labels on Purchasing Decisions for Nivea Body Lotion 

Products (Study of FEB ULM Management Students Class of 2020-2023). 

Supervisor: Raden Roro Yulianti Prihatiningrum. 

This research aims (1) to analyze the influence of the halal label on the 

decision to purchase Nivea body lotion products (2) to analyze the Food and Drug 

Supervisory Agency (BPOM) label on the decision to purchase Nivea body lotion 

products (3) to analyze the influence of the halal label and Food and Drug 

Supervisory Agency (BPOM) label on purchasing decisions for nivea body lotion 

products. 

This research uses quantitative methods with variables consisting of halal 

label, Food and Drug Supervisory Agency (BPOM) label, purchase decision. The 

sample size in this research was 135 respondents using a purposive sampling 

technique using a questionnaire. The data analysis technique used is multiple linear 

regression analysis. Data were analyzed using the Statistical Program for Social 

Science (SPSS 25) application. 

The results of the research show (1) the halal label has a positive and 

significant effect on the decision to purchase Nivea body lotion products among 

FEB ULM management students class 2020-2023, (2) The Food and Drug 

Supervisory Agency (BPOM) label has no effect on the decision to purchase nivea 

body lotion products among FEB ULM students in the class of 2020-2023, (3) the 

halal label and the Food and Drug Supervisory Agency (BPOM) label together 

(simultaneously) have a positive and significant effect on the decision to purchase 

Nivea body lotion products among FEB ULM students in the class of 2020-2023 . 

Keywords: Halal Label, BPOM Label, Purchase Decision 
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ABSTRAKSI 

Ririn Kurniawati (2024). Pengaruh Label Halal dan Label Badan Pengawas 

Obat dan Makanan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Body Lotion Nivea 

(Studi Pada Mahasiswa Manajemen FEB ULM Angkatan 2020-2023). 

Pembimbing: Raden Roro Yulianti Prihatiningrum. 

 Penelitian penelitian ini memiliki tujuan (1) untuk menganalisis pengaruh 

label halal terhadap keputusan pembelian produk body lotion nivea (2) untuk 

menganalisis label Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM) terhadap 

keputusan pembelian produk body lotion nivea (3) untuk menganalisis pengaruh 

label halal dan label Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM) terhadap 

keputusan pembelian produk body lotion nivea. 

 Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan variabel yang terdiri 

dari label halal, label Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM), Keputusan 

Pembelian. Pengambilan sampel dalam penelitian ini sebanyak 135 responden 

dengan teknik purposive sampling menggunakan kuesioner. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Data dianalisis dengan 

aplikasi Statistical Program for Social Science (SPSS 25).  

Hasil penelitian menunjukkan (1) label halal berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk body lotion nivea pada mahasiswa 

manajemen FEB ULM angkatan 2020-2023, (2) label Badan Pengawas Obat dan 

Makanan (BPOM) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk body 

lotion nivea pada mahasiswawa FEB ULM angkatan 2020-2023, (3) label halal  dan 

label Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM) secara bersama-sama 

(simultan) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk body lotion nivea pada mahasiswawa FEB ULM angkatan 2020-2023. 

Kata kunci : Label Halal, Label BPOM, Keputusan Pembelian 
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