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ABSTRAK 

Muhammad Babas Samasi (2023), Pengaruh Pemanfaatan Media Sosial, 

Kreativitas dan Modal Usaha terhadap Keberlanjutan Usaha UMKM Milenial di 

Banjarmasin. Pembimbing: Ahmad Rifani. 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui : (1) pengaruh pemanfaatan media 

sosial, kreativitas dan modal usaha secara simultan terhadap keberlanjutan usaha, (2) 

pengaruh pemanfaatan media sosial secara parsial terhadap keberlanjutan usaha, (3) 

pengaruh kreativitas secara parsial terhadap keberlanjutan usaha, (4) pengaruh modal 

usaha secara parsial terhadap keberlantan usaha pada UMKM Milenial di 

Banjarmasin. 

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat kota Banjarmasin yang 

memiliki UMKM. Jumlah responden sebanyak 40 masyarakat yang memiliki usaha. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Penelitian 

ini menggunakan teknik analisis data yaitu regresi linear berganda. 

Penelitian ini memberikan hasil yaitu (1) pemanfaatan media sosial, 

kreativitas, dan modal usaha secara simultan berpengaruh terhadap keberlanjutan 

usaha, (2) pemanfaatan media sosial secara parsial tidak berpengaruh terhadap 

keberlanjutan usaha, (3) kreativitas secara parsial  tidak berpengaruh terhadap 

keberlanjutan usaha, (4) modal usaha secara parsial tidak berpengaruh terhadap 

keberlanjutan usaha pada UMKM Milenial di Banjarmasin. 

 

 

Kata Kunci: Pemanfaatan Media Sosial, Kreativitas, Modal Usaha, Keberlanjutan  

Usaha  
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ABSTRACT 

Muhammad Babas Samasi (2023), The Effect of Using Social Media, 

Creativity and Business Capital on the Sustainability of Millennial MSME Businesses 

in Banjarmasin. Supervisor: Ahmad Rifani. 

 

This research was conducted to find out: (1) the effect of using social media, 

creativity and business capital simultaneously on business sustainability, (2) the effect 

of using social media partially on business sustainability, (3) the effect of creativity 

partially on business sustainability, (4 ) the partial effect of business capital on 

business sustainability in Millennial MSMEs in Banjarmasin. 

The population in this study is the people of Banjarmasin who have MSME. 

The number of respondents is 40 people who have businesses. The sampling technique 

used was purposive sampling. This study used a data analysis technique, namely 

multiple linear regression. 

This study provides results, namely (1) the use of social media, creativity, and 

business capital simultaneously affect business sustainability, (2) the use of social 

media partially does not affect business sustainability, (3) creativity partially does 

not affect business sustainability, (4) business capital partially does not affect 

business sustainability in Millennial MSME in Banjarmasin. 

 

 

Keyword: Using Social Media, Creativity, Capital Business, Business 

sustainability   
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