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ABSTRAK 

Aulia Shafira Putri, 1910414220018, Pengaruh Media Poster Dalam 

Meningkatkan Pengetahuan Dan Sikap Membuang Puntung Rokok Pada 

Tempatnya Di Coffee Shop Kota Banjarmasin. Dibawah bimbingan Ibu 

Yuanita Setyastuti. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Media Poster sebagai 

Variabel (X) Dalam Meningkatkan Pengetahuan dan Sikap Membuang Puntung 

Rokok pada Tempatnya di Coffee Shop Kota Banjarmasin sebagai variabel (Y). 

Hasil penelitian ini diharapkan berguna untuk mengukur pengaruh signifikan media 

poster terhadap peningkatan pengetahuan dan sikap. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian eksperimental komparatif. Sampel diambil sebanyak 100 orang dengan 

menggunakan rumus lemeshow dengan taraf kesalahan 10%. Teknik penarikan 

sampel yang digunakan adalah probability sampling dengan cluster Random 

Sampling di 5 Coffee Shop di Banjarmasin yaitu Dua Asa Coffee, Genji Coffee, 

Fourlanes Coffee & Eatry, Eastland Coffee, dan Koelacino. Teknik pengumpulan 

data menggunakan kuesioner (angket) dan observasi dengan teknik penentuan skor 

menggunakan skala likert. Dalam mengalisis data penelitian ini menggunakan uji 

normalitas dan pengujian hipotesis menggunakan uji wilcoxon. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis didapatkan nilai signifikan sebesar 

0,001<0,05 dengan Nilai Z pada Variabel Tingkat Pengetahuan (Y1) sebesar -

7.436b dan pada variabel Tingkat Sikap (Y2) sebesar -8.348b menunjukan bahwa 

hipotesis Ha diterima yaitu terdapat pengaruh media poster dalam meningkatkan 

pengetahuan dan sikap membuang puntung rokok pada tempatnya di Coffee Shop 

Kota Banjarmasin, sehingga H0 ditolak.  

Kata Kunci: Pengaruh, Media Komunikasi, Poster, Coffee Shop 
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ABSTRACT 

Aulia Shafira Putri, 1910414220018, The Influence of Poster Media in 

Increasing Knowledge and Attitudes of Disposing of Cigarette Butts in Their 

Place in Coffee Shops in Banjarmasin City. Under the guidance of Mrs. Yuanita 

Setyastuti. 

This research aims to analyze the influence of poster media as a variable 

(X) in increasing knowledge and attitudes towards disposing of cigarette butts in 

their proper place in coffee shops in Banjarmasin City as a variable (Y). It is hoped 

that the results of this research will be useful for measuring the significant influence 

of poster media on increasing knowledge and attitudes. 

This type of research is quantitative. This research uses comparative 

experimental research methods. Samples were taken of 100 people using the 

Lemeshow formula with an error rate of 10%. The sampling technique used was 

probability sampling with cluster random sampling at 5 coffee shops in 

Banjarmasin, namely Dua Asa Coffee, Genji Coffee, Fourlanes Coffee & Eatry, 

Eastland Coffee, and Koelacino. The data collection technique uses a questionnaire 

and observation with a scoring technique using a Likert scale. In analyzing the 

research data, we used the normality test and hypothesis testing used the Wilcoxon 

test. 

Based on the results of hypothesis testing, a significant value of 0.001 <0.05 

was obtained with the Z value for the Knowledge Level Variable (Y1) of -7.436b 

and the Attitude Level variable (Y2) of -8.348b, indicating that the Ha hypothesis 

was accepted, namely that there was an influence of poster media in increase 

knowledge and attitude of throwing away cigarette butts in the Banjarmasin City 

Coffee Shop, so that H0 is rejected. 

Keywords: Influence, Communication Media, Poster, Coffee Shop 
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