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ABSTRACT 

Fitriyani (2023), Consumer Shopping Preferences for Traditional Markets 

and Modern Markets in the City of Banjarmasin (Case Study of Kuripan Markets 

and Minimarkets). Advisor: Hidayatullah Muttaqin, SE, MSI, PGD.  

This study aims to determine the characteristics of respondents and 

consumer households and the preferences of consumers who shop at Pasar Kuripan 

and minimarkets. The scope of this research is households who are consumers of 

Kuripan Market and Indomaret minimarkets and Alfamart minimarkets. The type 

of data used is a quantitative descriptive approach. A sample of 60 respondents in 

the kupang market and minimarket. Data collection techniques are interviews, 

observation methods and questionnaires with descriptive statistical analysis.  

The results showed that most of the respondents (70%) chose to shop at 

Kuripan Market and 30% of respondents shopped at minimarkets because of the 

availability of fresh fish, vegetables and fruits. Respondents chose a place to shop 

that allows respondents to bargain, a place to shop because there are many traders, 

the choice of respondents to shop at Indomaret is 39% of respondents and Alfamart 

is 48%. The main reasons for shopping at minimarkets are shorter distances, lower 

prices, a more complete selection of goods, cleanliness and comfort factors.  

Keywords: Shopping Preferences, Traditional Markets, Modern Markets.  
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ABSTRAKSI 

Fitriyani (2023), Preferensi Belanja Konsumen Pasar Tradisional Dan Pasar 

Modern Di Kota Banjarmasin (Studi Kasus Pasar Kuripan Dan Minimarket). 

Pembimbing: Hidayatullah Muttaqin, SE, MSI, PGD. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik responden dan 

rumah tangga konsumen dan preferensi konsumen yang berbelanja di Pasar 

Kuripan dan minimarket. Ruang lingkup penelitian ini rumah tangga yang menjadi 

konsumen Pasar Kuripan serta minimarket Indomaret dan minimarket Alfamart. 

Jenis data yang digunakan adalah pendekatan Deskriptif kuantitatif. Sampel sebesar 

60 responden pada pasar kuripan dan minimarket. Teknik pengumpulan data yaitu 

wawancara (interview), metode observasi (observation methods) dan kuesioner 

dengan analisis statistik deskriptif. 

Hasil menunjukkan sebagian besar responden 70% memilih untuk 

berbelanja di Pasar Kuripan dan 30% responden berbelanja di minimarket dengan 

alasan yaitu tersedianya ikan segar, sayur-sayuran, dan buah-buahan. Responden 

memilih tempat berbelanja yang memungkinkan responden untuk tawar-menawar, 

tempat berbelanja karena banyaknya pedagang, Pilihan responden berbelanja pada 

Indomaret sebesar 39% responden dan Alfamart sebesar 48%. Alasan utama 

berbelanja di minimarket adalah jarak yang lebih dekat, harga yang lebih murah, 

pilihan barang yang lebih lengkap, faktor kebersihan dan kenyamanan. 

Kata Kunci: Preferensi Belanja, Pasar Tradisional, Pasar Modern. 
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