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ABSTRAK 

 

 Muhammad Naufal Akrimi, 1710414610027, 2023, Pengaruh 

Penggunaan Foto Produk Pada Media Instagram @Astro.Thrifted Terhadap 

Minat Beli Follower. Dibimbing oleh Lalita Hanief dan Achmad Bayu 

Chandrabuwono 

 Perkembangan teknologi dan pesatnya pertumbuhan media sosial, terutama 

di Indonesia dengan jumlah pengguna internet yang besar, memberikan dampak 

signifikan terhadap pemasaran produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

besaran pengaruh penggunaan foto produk pada media instagram @astro.thrifted 

terhadap minat beli follower.  

 Tipe penelitian ini adalah kuantaitif eksplanatif. Penelitian ini dilakukan 

pada onlineshop instagram @astro.thrifted yang cukup besar dan dikenal di Kota 

Banjarmasin. Populasi dalam penelitian ini adalah followers instagram 

@Astro.thrifted sebanyak 10.888 orang per bulan Agustus 2023. Berdasarkan hasil 

perhitungan dengan rumus Slovin, diperoleh sampel penelitian sebesar 100 

responden. Data penelitian ini meliputi data primer (kuesioner) dan data sekunder 

(studi kepustakaan dan sumber literatur). Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah melalui kuesioner dengan skala likert. Adapun Teknik analisis data yang 

digunakan pada penelitian ini meliputi uji instrument (validitas dan reliabilitas), uji 

prasyarat analisis (normalitas dan linearitas), regresi linear sederhana dan uji 

hipotesis. 

Hasil analisis data menggunakan teknik analisis regresi linier sederhana 

menunjukkan bahwa Penggunaan Foto Produk Pada Media Instagram 

@astro.thrifted memiliki nilai siginifikansi sebesar 0,001 lebih kecil dari 0,05 yang 

berarti bahwa Penggunaan Foto Produk Pada Media Instagram @astro.thrifted 

secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli. bahwa Minat 

Beli dapat dipengaruhi sebesar 28,1% oleh variabel independen yaitu Penggunaan 

Foto Produk Pada Media Instagram @astro.thrifted. Sedangkan 71,9% Minat Beli 

dipengaruhi oleh variabel-variabel lain. 

Kata kunci: Foto Produk, Media Instagram, Minat Beli 
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ABSTRACT 

Muhammad Naufal Akrimi, 1710414610027, 2023, The Effect of Using Product 

Photos on Instagram Media @Astro.Thrifted on Followers' Buying Interest. 

Supervised by Lalita Hanief and Achmad Bayu Chandrabuwono 

 The development of technology and the rapid growth of social media, 

especially in Indonesia with a large number of internet users, have a significant 

impact on product marketing. This study aims to determine the magnitude of the 

influence of the use of product photos on Instagram media @astro.thrifted on 

followers' buying interest.  

 This type of research is explanatory quantitative. This research was 

conducted on the Instagram online shop @astro.thrifted which is quite large and 

known in Banjarmasin City. The population in this study is @Astro.thrifted 

Instagram followers as many as 10,888 people as of August 2023. Based on the 

results of calculations with the Slovin formula, a research sample of 100 

respondents was obtained. This research data includes primary data 

(questionnaires) and secondary data (literature studies and literature sources). The 

data collection technique used was through a questionnaire with a Likert scale. The 

data analysis techniques used in this study include instrument tests (validity and 

reliability), analysis prerequisite tests (normality and linearity), simple linear 

regression and hypothesis tests. 

The results of data analysis using simple linear regression analysis 

techniques show that the Use of Product Photos on Instagram Media 

@astro.thrifted has a significant value of 0.001 smaller than 0.05 which means that 

the Use of Product Photos on Instagram Media @astro.thrifted partially has a 

significant influence on Buying Interest. that Buying Interest can be influenced by 

28.1% by the independent variable, namely the Use of Product Photos on Instagram 

Media @astro. thrifted. While 71.9% of Buying Interest is influenced by other 

variables. 

Keywords: Product Photos, Instagram, Buying Interest 
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