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ABSTRACT 

 

Riana (2023). The Influence of Product Quality, Halal Product Labeling, Price and 

Promotion on Purchase Decisions for Wardah Beauty Products (Study on Women 

in Banjarmasin City). Management Study Program. Faculty of Economics and 

Business, University of Lambung Mangkurat. Advisor: Riza Firdaus. 

 

This research was conducted with the aim of (1) analyzing the effect of 

product quality on purchasing decisions for wardah beauty products; (2) to analyze 

the effect of halal product labels on purchasing decisions for wardah beauty 

products; (3) to analyze the effect of price on purchasing decisions of wardah 

beauty products; and (4) to analyze the effect of promotion on purchasing decisions 

for wardah beauty products. 

This type of research uses a quantitative approach method. Respondents to 

this study were women who live in the city of Banjarmasin with a total of 100 

respondents. The data collection technique for this research was through a 

questionnaire. Technical analysis of research data is processed using multiple 

linear regression analysis, by testing the statistical hypothesis t and f. 

The results of this study prove that product quality has a significant effect 

on the decision to purchase wardah beauty products for 100 female respondents to 

this study. Halal product labels did not significantly influence the decision to 

purchase wardah beauty products for 100 female respondents to this study. Price 

has no significant effect on the decision to purchase wardah beauty products for 

100 female respondents in this study, but promotion has a significant effect on 

purchasing decisions for wardah beauty products for 100 female respondents in 

this study. 

 

Keywords: Product Quality, Halal Product Label, Price, Purchase Decision 
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ABSTRAKSI 

 

Riana (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Label Produk Halal, Harga dan Promosi 

terdahap Keputusan Pembelian Produk Kecantikan Wardah (Studi pada Wanita di 

Kota Banjarmasin). Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Lambung Mangkurat. Pembimbing: Riza Firdaus. 

 

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk (1) menganalisis pengaruh kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian produk kecantikan wardah; (2) untuk 

menganalisis pengaruh label produk halal terhadap keputusan pembelian produk 

kecantikan wardah; (3) untuk menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian produk kecantikan wardah; dan (4) untuk menganalisis pengaruh 

promosi terhadap keputusan pembelian produk kecantikan wardah. 

Jenis penelitian ini menggunakan metode pendekatan kuantitatif. 

Responden penelitian ini adalah wanita yang bertempat tinggal di kota Banjarmasin 

sejumlah 100 orang responden dengan Teknik pengumpulan data penelitian ini 

yaitu melalui koesioner. Teknis analisis data penelitian ini diolah dengan 

menggunakan analisi regresi linier berganda, dengan pengujian hipotesis statistik t 

dan f. 

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa kualitas produk berpengaruh 

siginifikan terhadap keputusan pembelian produk kecantikan wardah pada 100 

wanita responden penelitian ini. Label produk halal tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kecantikan wardah pada 100 

wanita responden penelitian ini. Harga tidak berpengaruh secara signifikam 

terhadap keputusan pembelian produk kecantikan wardah pada 100 wanita 

responden penelitian ini, tapi promosi berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk kecantikan wardah pada 100 wanita responden 

penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Label Produk Halal, Harga, Keputusan Pembelian 
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