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ABSTRAK 

 

 Nurin Aulia, 1910414220024, 2023, Analisis Jaringan Komunikasi Pada 

Tagar #RIPTwitter DAN #GoodByeTwitter Di Media Sosial Twitter, Dibimbing 

Bachruddin Ali Akhmad. 

 Pada 19 November 2022 tagar #RIPTwitter dan #GoodByeTwitter ramai 
diperbincangkan oleh pengguna Twitter. Tagar tersebut merupakan gerakan digital 
yang dilakukan oleh pengguna Twitter akan isu kebijakan baru Twitter oleh Elon 
Musk. Para pengguna Twitter saling brinteraksi melalui tagar tersebut sehingga 
membentuk jaringan komunikasi yang besar. Oleh karena itu dilakukan analisis 
jaringan komunikasi untuk  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis data, analisis teks, dan 
analisis isi terhadap tagar #RIPTwitter DAN #GoodByeTwitter. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe deskriptif dan teknik analisis 
jaringan komunikasi berbasis Big Data. Jumlah sampel 9449 total messages dengan 
alat penelitian berupa perangkat lunak Netlytic.org dan perangkat lunak Gephi versi 
0.10.1 Tahun 2023.  

 Hasil penelitian dianalisis dengan metode Analisis Jaringan Komunikasi 
dalam 3 level analisis meliputi level struktur jaringan (sistem), level kelompok, dan 
peranan aktor. Serta analisis isi yang menunjukkan berbagai pendapat terkait 
#RIPTwitter dan GoodByeTwitter yang merujuk pada protes terhadap fitur dan 
kebijakan baru Elon Musk.     

 

Kata kunci : Analisis Jaringan Komunikasi, Big Data, Twitter, Netlytic.org, 

Gephi 
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ABSTRACT 

 

Nurin Aulia, 1910414220024, 2023, Communication Network Analysis of the 
Hastags #RIPTwitter AND #GoodByeTwitter on Social Media Twitter, 
Supervised by Bachruddin Ali Akhmad. 

 On November 19, 2022, the hastags #RIPTwitter and #GoodByetwitter 
were highly discussed by Twitter users. The hashtag is a digital movement carried 
out by Twitter users on the issue of Twitter's new policy by Elon Musk. Twitter 
users interact with each other through the hashtag, forming a large communication 
network. Therefore, a communication network analysis is carried out to analyze the 
communication network.  

 This study aims to determine data analysis, text analysis, and content 
analysis of the hashtags #RIPTwitter and #GoodByeTwitter. This research uses a 
quantitative approach with a descriptive type and Big Data-based communication 
network analysis techniques. The number of samples is 9449 total messages with 
research tools in the form of Netlytic.org software and Gephi software version 
0.10.1 in 2023.  

  The results of the study were analyzed using the Communication Network 
Analysis method in 3 levels of analysis including the level of network structure 
(system), group level, and the role of actors. As well as content analysis that shows 
various opinions related to #RIPTwitter and GoodByeTwitter which refer to 
protests against Elon Musk's new features and policies. 

 

Keywords: Communication Network Analysis, Big Data, Twitter, Netlytic.org, 
Gephi  
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