
 TESIS 

PENGARUH ATRIBUT PRODUK DAN PROMOSI MELALUI 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK WARALABA MILTIE BUBBLE DI 

BANJARMASIN YANG DI MEDIASI MINAT BELI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Magister (S2) 

 

Oleh: 

RIZKI FEBRIANOOR 

NIM: 1720420310055 
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