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RINGKASAN 

AISYA NAJMI MAULIDA. Analisis Preferensi Konsumen Terhadap Pembelian 

Beras Berlabel di Kota Banjarbaru, dibimbing oleh Sadik Ikhsan dan Kamiliah 

Wilda. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis preferensi konsumen dari tiap-

tiap atribut beras berlabel di Kota Banjarbaru dan menganalisis urutan atribut beras 

berlabel yang paling dipertimbangkan konsumen dalam melakukan pembelian di 

Kota Banjarbaru. Penelitian ini dilakukan di pasar tradisional dan pasar modern di 

Kota Banjarbaru dimulai dari pada bulan Februari 2023 sampai dengan Oktober 

2023. Pengambilan data responden berlokasi di Pasar Bauntung Banjarbaru, Mini 

Market Az-zahra, Mini Market Pinus, dan Hypermart Loktabat. Metode penarikan 

contoh yang digunakan adalah accidental sampling dengan jumlah sampel sebesar 

100 orang responden. Metode pengumpulan data dilakukan dengan wawancara 

menggunakan kuisioner. Teknik analisis data yang dilakukan adalah melihat 

frekuensi jawaban terbanyak dan Analisis Multiatribut Fishbein. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden berusia 29 – 

39 tahun, berjenis kelamin perempuan, pendidikan terakhir sarjana, berkerja 

sebagai Wirausaha, memiliki pendapatan Rp. 5.000.000 – Rp. 10.000.000 dan 

berasal dari suku Banjar. Atribut yang menjadi preferensi konsumen adalah jenis 

beras premium, ukuran beras medium, memiliki aroma, ukuran kemasan 5 kg, 

warna beras putih, memiliki desain kemasan yang berwarna mencolok dan memiliki 

gambar, mencantumkan SNI, terdapat panduan memasak, mencantumkan 

informasi nutrisi, dan mencantumkan informasi kadaluarsa. 

Sedangkan atribut beras berlabel yang paling dipertimbangkan konsumen di 

Kota Banjarbaru dalam melakukan pembelian beras berabel berdasarkan nilai sikap 

konsumen (Ao) secara berurutan dari yang paling tinggi hingga terendah adalah 

informasi kadaluarsa dengan (Ao) sebesar 18,48, ukuran kemasan dengan (Ao) 

sebesar 17,50, jenis beras dengan (Ao) sebesar 16,68, ukuran beras dengan (Ao) 

sebesar 13,10, aroma dengan (Ao) sebesar 12,91, desain kemasan dengan (Ao) 

sebesar 12,62, pencantuman SNI dengan (Ao) sebesar 12,62, warna beras dengan 

(Ao) sebesar 12,13, informasi nutrisi dengan (Ao) sebesar 12,10, dan panduan 

memasak dengan (Ao) sebesar 10,75.
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