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ABSTRAK 

Haykal, 2010412210004, 2024.  Pengaruh Citra Merek Dan Gaya Hidup 

Terhadap Keputusan Pembelian Rokok Sampoerna A Mild Di Kota Banjarmasin, 

dibawah bimbingan: Rizki Muslim Hidayat. 

  Penelitian ini untuk menguji tingkatan citra merek, gaya hidup dan 

keputusan pembelian. Selain itu penelitian ini juga bertujuan untuk menguji 

pengaruh citra merek, gaya hidup dan keputusan pembelian. 

Lokasi penelitian ini di Kota Banjarmasin. Ada 100 pengguna yang 

membeli dan pernah membeli Rokok Sampoerna A Mild yang dipilih menjadi 

responden. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan pengujian hipotesis 

menggunakan Uji Regresi Linear Berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan Citra Merek dan Gaya Hidup berpengaruh 

secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian Rokok Samoerna A Mild  Di Kota 

Banjarmasin.  

Kata Kunci: Citra Merek, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian.  

https://jiped.org/index.php/JSE/article/view/403
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ABSTRACT 

Haykal, 2010412210004, 2024. Influence of Brand Image and Lifestyle on 

Purchasing Decisions of A Mild Sampoerna Cigarettes in Banjarmasin City, under 

the guidance of: Rizki Muslim Hidayat. 

The study is aimed at testing Brand Image Levels, Lifestyle And Purchasing 

Decisions. In addition, the study also aims to test the Influence Of Brand Image, 

Lifestyle, And Buying Decisions. 

The location of this research is in Banjarmasin City. There are 100 users 

who bought and used to buy a cigarette Sampoerna A Mild that were selected as 

respondents. Data collection using questionnaires and hypothesis testing using 

Dual Linear Regression Test.  

The results of this study show that Brand Image and Lifestyle have a 

significant influence on the decision to buy Samoerna A Mild cigarettes in 

Banjarmasin City.  

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Purchase Decisions.  
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