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ABSTRAK 

 

Meilisa Anggreni Saragih, 1910412220045, 2024. Pengaruh Harga dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Emina Glossy Stain (Liptint) Di 

Kota Banjarmasin, Di bawah bimbingan Ibu Noor Hidayati.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji Pengaruh Persepsi 

Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Emina Glossy Stain Di 

Kota Banjarmasin.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Lokasi penelitian di 

pilih pada kota Banjarmasin populasi pada penelitian ini merupakan konsumen 

yang pernah melakukan pembelian Emina Glossy Stain di Kota Banjarmasin. 

Tehnik sampling yang digunakan adalah non probability sampling-accidental 

sampling dengan perolehan sampel diambil sebanyak 100 responden. Pengumpulan 

data dilakukan dengan menggunakan kuesioner dan analisis data menggunakan  

Analisis Regresi Linier Berganda dengan alat bantu spss 26.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Harga berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian, dan Kualitas Produk berpengaruh 

tidak signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian. Harga dan Kualitas 

Produk berpengaruh signiikan secara simultan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Meilisa Anggreni Saragih, 1910412220045, 2024. The Influence of Price 

and Product Quality on Purchase Decisions of Emina Glossy Stain (Liptint) in the 

City of Banjarmasin, under the guidance of Mrs. Noor Hidayati.  

This research aims to determine and test the influence of price perception 

and product quality on the purchasing decision of Emina Glossy Stain in the city of 

Banjarmasin.  

This research uses a quantitative approach. The research location is chosen 

in the city of Banjarmasin, and the population for this study consists of consumers 

who have previously purchased Emina Glossy Stain in Banjarmasin. The sampling 

technique used is non-probability sampling - accidental sampling, with a sample 

size of 100 respondents. Data collection was carried out using a questionnaire, and 

data analysis was conducted using Multiple Linear Regression Analysis with the 

aid of SPSS 26.  

The results of this study indicate that Price has a significant partial effect 

on purchasing decisions, while Product Quality has an insignificant partial effect 

on purchasing decisions. Price and product quality simultaneously significant 

influence purchasing decisions.  

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision  
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