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i 

 

ABSTRAK 

Niola Putri Rahma, 1910414120025, 2023, Analisis Framing Citra 

Merakyat Pada Pemberitaan Bacapres Ganjar Pranowo Pada Media 

Online Detik.com dan Medcom.id Periode Mei-Agustus 2023 Dibawah 

bimbingan Bachruddin. 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana framing 

citra merakyat pada pemberitaan Ganjar Pranowo di media online (Studi pada 

berita Detik.com dan Medcom.id periode Mei-Agustus 2023)  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan 

jenis penelitian deskriptif. Teknik pengumpulan data yang dilakukan meliputi 

observasi dan dokumentasi 

Hasil penelitian menunjukan adanya perbedaan framing pembentukan 

citra diri Ganjar Pranowo di kedua media online tersebut. Detik.com lebih 

banyak mengkonstruk citra merakyat Ganjar Pranowo melalui judul berita 

dan narasi beritanya. Sedangkan Medcom.id melalui judul dan narasi 

beritanya tidak membentuk konstruksi citra merakyat Ganjar Pranowo. 

 

Kata Kunci : Media Online, Berita, Ganjar Pranowo, Citra Diri, Framing. 
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ABSTRACT 

Niola Putri Rahma, 1910414120025, 2023, Framing Analysis of 

People's Image on the News of Bacapres Ganjar Pranowo on Detik.com 

and Medcom.id Online Media in May-August 2023 Period Under the 

guidance of Bachruddin. 

The purpose of this research is to find out how the framing of the 

popular image on the news of Ganjar Pranowo in online media (Study on 

Detik.com and Medcom.id news in the May-August 2023 period).The method 

used in this research is qualitative with descriptive research type. Data 

collection techniques include observation and documentation. 

The results showed that there were differences in the framing of 

Ganjar Pranowo's self-image formation in the two online media. Detik.com 

constructs more of Ganjar Pranowo's populist image through headlines and 

news narratives. While Medcom.id through its headline and news narrative 

did not construct Ganjar Pranowo's populist image. 

 

Keywords: Online Media, News, Ganjar Pranowo, Self-Image, Framing
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