
 SKRIPSI 

 PENGARUH HARGA DAN CITRA MEREK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MEREK LIFEBUOY DI  KOTA 

BANJARMASIN 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana (S1) 

pada Program Studi Administrasi Bisnis 

 

Oleh : 

Nur Ghina Annisa Rahmah 

1810412220023 

 

 

 

 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

BANJARMASIN 

2023 

 

 

 

 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 

 



 

v 
 

KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan 

rahmat dan hidayahnya kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penulisan skripsi yang berjudul “ PENGARUH HARGA DAN CITRA MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MEREK LIFEBUOY DI 

BANJARMASIN ”. Skripsi ini disusun dengan tujuan untuk memenuhi salah 

satu syarat memperoleh gelar sarjana (S1) pada program studi Ilmu Administrasi 

Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat 

Banjarmasin.  

Penulis menyadari bahwa skripsi ini dapat diselesaikan karena adanya 

bantuan moril dan materil serta bimbingan dari berbagai pihak, oleh karena itu pada 

kesempatan ini, penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada 

pihak – pihak yang terlibat antara lain : 

1. Bapak Prof. Dr. Ahmad Alim Bachri, SE., M.Si selaku Rektor 

Universitas Lambung Mangkurat. 

2. Bapak Prof. Dr. H. Budi Suryadi, S.Sos., M.Si. Selaku Dekan Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Lambung Mangkurat 

Banjarmasin. 

3. Ibu Hj. Nurul Wahyuni, S.Sos, M.AB selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 

Lambung Mangkurat Banjarmasin. 

 



 

vi 
 

4. Bapak Dr. H. Hairudinor, S.Sos, MM selaku dosen pembimbing 

akademik yang telah memberikan bimbingannya selama saya berkuliah 

di Universitas Lambung Mangkurat. 

5. Bapak Muhammad Hasanur Arifin, S.Sos, MM selaku dosen 

pembimbing yang telah memberikan bimbingan dan arahan selama 

penyusunan skripsi 

6.  Bapak Rizki Muslim Hidayat, S.AB, MM selaku Dosen Penguji I 

sidang skripsi yang telah memberikan bimbingan dan arahan selama 

penyusunan skripsi . 

7. Bapak Humaidi, S.AB, M.AB selaku Dosen Penguji II yang telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan saran dan masukan dalam 

penulisan skripsi ini. 

8. Seluruh dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Lambung Mangkurat yang telah mendidik, membimbing, dan 

memberikan ilmu yang bermanfaat selama perkuliahan serta seluruh 

Staf  Tata Usaha (BAAK) dan Staf Jurusan Ilmu Administrasi Bisnis 

yang telah membantu kelancaran studi selama perkuliahan. 

9. Orang tua, keluarga, dan teman-teman atas doa, kasih sayang, serta 

bantuan yang telah diberikan. 

    

 

 



 

vii 
 

 

LEMBAR PERSEMBAHAN 

 

Segala puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT atas karunia dan 

pertolongan yang telah diberikan dalam proses penulisan skripsi sehingga saya 

dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

Saya ucapkan terimakasih kepada ayah, ibu, dan adik saya yang telah membantu 

dan memberikan saya semangat dalam menyelesaikan skripsi ini. 

Saya ucapkan terimakasih kepada dosen-dosen yang telah memberikan ilmu, 

bimbingan, dan saran kepada saya sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini 

dengan baik. 

Saya ucapkan terimakasih kepada teman-teman saya yang juga telah membantu 

dan memberikan saya semangat dalam menyelesaikan skripsi ini. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 
 

 

 

 

 



 

ix 
 

ABSTRAK 

Nur Ghina Annisa Rahmah, 1810412220023, 2023, Pengaruh Harga dan 

Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Merek Lifebuoy Di Kota 

Banjarmasin, Dibawah Bimbingan Bapak M. Hasanur Arifin. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian merek Lifebuoy di Kota Banjarmasin. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan sampel sebanyak 136 responden konsumen merek Lifebuoy. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan 

menggunakan kuesioner dan pengambilan sampel menggunakan Acidental 

sampling. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah model regresi 

linier berganda, uji T, uji F dan uji koefisien determinasi. 

Hasil uji T untuk variabel harga memperoleh nilai signifikansi 0,000<0,05 

dan variabel citra merek memperoleh nilai signifikansi 0,000<0,05. Berdasarkan 

hasil uji T dapat disimpulkan bahwa harga dan citra merek berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Hasil uji F mempunyai nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa secara simultan harga dan citra merek mempunyai 

pengaruh terhadap keputusan pembelian. Koefisien determinasi (R2) sebesar 0,522 

atau 52,2% keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh harga dan citra 

merek. Sedangkan 47,8% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Harga, Citra Merek, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

Nur Ghina Annisa Rahmah, 1810412220023, 2023, the effects of price and 

brand image on purchase decision of Lifebuoy brand in Banjarmasin City.Under 

Guidance of Mr. M. Hasanur Arifin. 

This study aims to investigate the effects of price and brand image on the 

purchase decision of the Lifebuoy brand in Banjarmasin City. The research method 

used in this study is a quantitative research method using a sample of 136 

respondent of Lifebuoy brand consumers. The data collection technique used in this 

study was to use a questionnaire and sampling using Acidental sampling. The 

analysis technique used in this research are multiple linear regression model, T 

test, F test and coefficient of determination test. 

The results of the T test  for the price variable obtained a significance value 

of 0.000<0.05 and the brand image variable obtained a significance value of 

0.000<0,05. Based on the results of the T test, it can be concluded that price and 

brand image affect purchasing decisions. The results of the F test has a significance 

value of 0.000 <0.05. The results showed that simultaneously price and brand 

image had an affect on purchasing decisions. The coefficient of determination (R2) 

is 0.522 or 52,2% consumer purchasing decisons are influenced by price and brand 

image. While 47,8% is influenced by other variables outside of this study. 

 

Keywords: Price, Brand Image, Purchase Decision. 
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