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ABSTRAK

Nur Ghina Annisa Rahmah, 1810412220023, 2023, Pengaruh Harga dan
Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Merek Lifebuoy Di Kota

Banjarmasin, Dibawah Bimbingan Bapak M. Hasanur Arifin.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan citra merek
terhadap keputusan pembelian merek Lifebuoy di Kota Banjarmasin. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif
dengan menggunakan sampel sebanyak 136 responden konsumen merek Lifebuoy.
Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
menggunakan kuesioner dan pengambilan sampel menggunakan Acidental
sampling. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah model regresi

linier berganda, uji T, uji F dan uji koefisien determinasi.

Hasil uji T untuk variabel harga memperoleh nilai signifikansi 0,000<0,05
dan variabel citra merek memperoleh nilai signifikansi 0,000<0,05. Berdasarkan
hasil uji T dapat disimpulkan bahwa harga dan citra merek berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Hasil uji F mempunyai nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa secara simultan harga dan citra merek mempunyai
pengaruh terhadap keputusan pembelian. Koefisien determinasi (R2) sebesar 0,522
atau 52,2% keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh harga dan citra
merek. Sedangkan 47,8% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini.

Kata Kunci: Harga, Citra Merek, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Nur Ghina Annisa Rahmah, 1810412220023, 2023, the effects of price and
brand image on purchase decision of Lifebuoy brand in Banjarmasin City.Under

Guidance of Mr. M. Hasanur Arifin.

This study aims to investigate the effects of price and brand image on the
purchase decision of the Lifebuoy brand in Banjarmasin City. The research method
used in this study is a quantitative research method using a sample of 136
respondent of Lifebuoy brand consumers. The data collection technique used in this
study was to use a questionnaire and sampling using Acidental sampling. The
analysis technique used in this research are multiple linear regression model, T

test, F test and coefficient of determination test.

The results of the T test for the price variable obtained a significance value
of 0.000<0.05 and the brand image variable obtained a significance value of
0.000<0,05. Based on the results of the T test, it can be concluded that price and
brand image affect purchasing decisions. The results of the F test has a significance
value of 0.000 <0.05. The results showed that simultaneously price and brand
image had an affect on purchasing decisions. The coefficient of determination (R2)
is 0.522 or 52,2% consumer purchasing decisons are influenced by price and brand

image. While 47,8% is influenced by other variables outside of this study.

Keywords: Price, Brand Image, Purchase Decision.
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