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ABSTRAK 

Albert Clarence Gunawan, 1610412110005, Pengaruh Iklan dan Kemudahan 

Penggunaan Terhadap Minat Menggunakan Layanan Jasa Dompet Elektronik OVO di 

Banjarmasin dibawah bimbingan Nurul Wahyuni. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh secara parsial dan simultan 

Iklan, Kemudahan Penggunaan Terhadap Minat menggunakan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif yang sampel nya berjumlah 110 responden 

dengan teknik pengambilan Accidental Sampling. Teknik pengumpulan data dengan 

menggunakan kuisioner dan analisis data menggunakan Analisis Linier Berganda 

dengan bantuan SPSS 25. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel Iklan berpengaruh signifikan 

terhadap Minat Menggunakan. Variabel Kemudahan Penggunaan berpengaruh 

signifikan terhadap Minat Menggunakan. Secara simultan Variabel Iklan dan 

Kemudahan Penggunaan berpengaruh signifikan terhadap Minat Menggunakan. 

Kata kunci : Iklan, Kemudahan Penggunaan, Minat Menggunakan 

  



ABSTRACT 

 Albert Clarence Gunawan, 1610412110005. The Influence of Advertisement 

and ease of use on interest in using electronic service OVO in Banjarmasin under 

guidance of Nurul Wahyuni. 

 This study aims to examine the effect of partially and simultaneously 

advertising, ease of use on interest in using. This study used a quantitative approach 

with a sample of 110 respondents using the Accidental Sampling technique. Data 

collection techniques using questionnaires and data analysis using Multiple Linear 

Analysis with the help of SPSS 25. 

The results of the study show that the advertising variable has a significant 

effect on the intention to use. The Ease of Use variable has a significant effect on 

Interest in Using. Simultaneously the Advertising Variables and Ease of Use have a 

significant effect on Interest in Using. 

Keywords : Advertisement, Ease of Use, Interest of Using 
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