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ABSTRAK 

 

Namira, 1910414320037, 2023, Pengaruh Event Public Relationship Terhadap 

Brand Awareness dan Brand Image Syca pada Event Jakarta X Beauty 2022, 

Dibimbing oleh Siswanto Rawali. 

Tingkat persaingan yang ketat di berbagai kategori produk kecantikan 

berdasarkan perkembangan teknologi telah menyebabkan timbulnya beberapa 

fenomena yang cukup menarik yang mendorong kosumen mendorong untuk membeli 

brand kecantikan yang lagi diminati dipasaran sesuai dengan produk yang mereka 

inginkan. Pada penelitian ini dikhususkan untuk brand kecantikan dengan merk SYCA. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan dan pengaruh kegiatan Event 

Public Relation terhadap Brand Awareness dan Brand Image SYCA. Penelitian ini 

dilakukan untuk melihat bagaimana acara-acara PR dapat membantu meningkatkan 

kesadaran dan persepsi konsumen terhadap merek SYCA. 

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif melalui survei yang 

dilakukan pada sampel konsumen yang telah berinteraksi dengan berbagai acara PR 

SYCA. Data diolah menggunakan teknik analisis regresi linier berganda untuk 

mengidentifikasi hubungan antara variabel acara PR dengan Brand Awareness dan 

Brand Image SYCA. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa acara Public Relation 

memiliki pengaruh yang signifikan dengan tingkat signifikansi 5% dan berpengaruh 

positif terhadap Brand Awareness dan Brand Images sebesar 46,4%. 

Acara PR yang efektif dapat meningkatkan tingkat kesadaran konsumen 

terhadap merek SYCA, sehingga membantu meningkatkan identifikasi merek di benak 

konsumen. Selain itu, acara PR yang baik juga berkontribusi pada memperkuat citra 

positif merek SYCA di kalangan konsumen, yang pada gilirannya dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian dan loyalitas konsumen. Hasil penelitian ini menggarisbawahi 

pentingnya acara PR dalam strategi pemasaran merek. Bagi perusahaan SYCA, hasil 

penelitian ini dapat digunakan sebagai dasar untuk merencanakan strategi PR yang lebih 

kuat dan lebih efektif untuk membangun citra merek yang lebih positif dan 

meningkatkan daya saing di pasar. 

 

 
Kata Kunci : Event Public Relation, Brand Awareness, Brand Image, SYCA, Regresi 

Linier Sederhana 
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ABSTRACT 

 

Namira, 1910414320037, 2023, The Effect of Event Public Relationship on Brand 

Awareness and Brand Image Syca in Jakarta X Beauty Event 2022. Guided by 

Siswanto Rawali. 

The level of intense competition in various categories of beauty products based 

on technological developments has led to the emergence of several quite interesting 

phenomena that encourage consumers to buy beauty brands that are in greater demand 

in the market according to the product they want. This research is devoted to beauty 

brands with the SYCA brand. This study aims to determine the relationship and 

influence of Event Public Relations activities on SYCA's Brand Awareness and Brand 

Image. This research was conducted to see how PR events can help increase consumer 

awareness and perception of the SYCA brand. 

This research method uses a quantitative approach through a survey conducted 

on a sample of consumers who have interacted with various PR SYCA events. The data 

was processed using a multiple linear regression analysis technique to identify the 

relationship between PR event variables and SYCA Brand Awareness and Brand Image. 

The results of this study indicate that Public Relations events have a significant influence 

with a significance level of 5% and have a positive effect on Brand Awareness and Brand 

Images of 46.4%. 

An effective PR event can increase the level of consumer awareness of the 

SYCA brand, thereby helping to increase brand identification in the minds of 

consumers. In addition, a good PR event also contributes to strengthening the positive 

image of the SYCA brand among consumers, which in turn can influence consumer 

purchasing decisions and loyalty. The results of this study underscore the importance of 

PR events in brand marketing strategies. For SYCA companies, the results of this 

research can be used as a basis for planning a stronger and more effective PR strategy 

to build a more positive brand image and increase competitiveness in the market. 

 

 
Keywords : Event Public Relation, Brand Awareness, Brand Image, SYCA, Simple 

Linear Regression 
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