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ABSTRAK

Ezza Akhnan Maulana Putra. 2025. Pengelolaan Modal Sosial Brand Indie
Clothing Banjarisme Sebagai Strategi Bertahan. Skripsi, Program Studi Sosiologi
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat,
Banjarmasin. (Pembimbing: Dr.Sri Hidayah M.Sc).

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengelolaan modal sosial pada
brand Banjarisme sebagai strategi bertahan pelaku usaha kreatif Indie Clothing di
tengah perubahan tren dan preferensi konsumen. Dengan menggunakan pendekatan
kualitatif dan jenis penelitian deskriptif, data dikumpulkan melalui observasi
terang-terangan, wawancara mendalam semi terstruktur, serta dokumentasi.
Analisis penelitian ini menggunakan teori modal sosial dari Nan Lin untuk
memberikan gambaran mengenai bagaimana Banjarisme memanfaatkan modal
sosialnya—baik melalui jaringan komunitas, kolaborasi, maupun identitas budaya
lokal—sebagai strategi dalam menjaga eksistensi dan menghadapi dinamika
industri Indie Clothing.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: Banjarisme menginvestasikan
modal sosial dengan aktif membangun dan memelihara jaringan sosial melalui
interaksi rutin dan partisipasi dalam komunitas. Mereka memperkuat jaringan ini
dengan terlibat dalam berbagai acara Indie Clothing di Banjarmasin, menjaga
hubungan erat dengan pelaku usaha lain. Melalui investasi dalam jaringan sosial,
Banjarisme memperoleh akses sumber daya yang membantu mereka bertahan di
industri yang penuh tantangan. Serta mengonversi modal sosial ini menjadi
keuntungan dengan membuka peluang usaha lainnya. Banjarisme memanfaatkan
identitas khasnya yang terinspirasi dari budaya lokal, memperkuat reputasi sebagai
brand Indie Clothing yang representatif dari Banjarmasin, sambil memastikan
kelangsungan bisnisnya di tengah dinamika pasar dengan responsif terhadap
peluang serta menjaga kebersamaan dan kepercayaan.

Kata kunci: Indie Clothing, Modal Sosial, Banjarisme
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ABSTRACT

Ezza Akhnan Maulana Putra. 2025. Social Capital Management of the Indie
Clothing Brand Banjarisme as a Survival Strategy. Thesis, Sociology Study
Program, Faculty of Social and Political Sciences, Lambung Mangkurat
University, Banjarmasin. (Supervisor: Dr.Sri Hidayah M.Sc).

This study aims to examine the management of social capital in the
Banjarisme brand as a survival strategy for creative Indie Clothing entrepreneurs
amidst changes in consumer trends and preferences. Using a qualitative approach
and descriptive research type, data were collected through overt observation, semi-
structured in-depth interviews, and documentation. The analysis of this study uses
Nan Lin's social capital theory to provide an overview of how Banjarisme utilizes
its social capital—either through community networks, collaboration, or local
cultural identity—as a strategy to maintain its existence and face the dynamics of
the Indie Clothing industry.

The results of this study indicate that: Banjarisme invests social capital by
actively building and maintaining social networks through regular interactions
and participation in the community. They strengthen this network by engaging in
various Indie Clothing events in Banjarmasin, maintaining close relationships with
other entrepreneurs. Through investment in social networks, Banjarisme gains
access to resources that help them survive in a challenging industry. And convert
this social capital into profit by opening up other business opportunities.
Banjarisme utilizes its unique identity inspired by local culture, strengthening its
reputation as a representative Indie Clothing brand from Banjarmasin, while
ensuring the continuity of its business amidst market dynamics by being responsive
to opportunities and maintaining togetherness and trust.

Keywords : Indie Clothing, Social Capital, Banjarism
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