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ABSTRACT 

 

 This study was aims to identify an execution style, advertising message and 

character of content that post on Instagram during ramadhan 1443 h. This study use 

descriptive quantitative research method with an approach of content analysis. The 

result of this study indicate a different execution style in every advertise. The advertise 

that had same execution style is just Indomie and Pocari Sweat with musical execution 

style, Indomie and Pop Mie with slice of life execution style. There is two advertise use 

more than one execution style, that is Indomie and Pop Mie. For advertising message 

three of them use the same message and that message is reminder message. While 

others use informatif and persuasif message. Character of content indicate the different 

result depends execution style anda advertising message that use in the advertisement. 

The findings in this study indicate that execution styles in every advertising is different 

according the product and advertising message.  

 

Keywords:  Advertising Message, Character of Content, Content Analysis, 

Execution Styles 
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ASBTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi gaya eksekusi pesan, pesan 

iklan dan karakteristik konten yang diposting di Instagram selama bulan Ramadhan 

1443 H. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif dengan pendeatan 

analisis isi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa gaya eksekusi dari setiap iklan 

itu berbeda. Iklan yang memiliki gaya eksekusi pesan yang sama hanya iklan Indomie 

dan Pocari Sweat yang menggunakan gaya musikal. Iklan Indomi dan Pop Mie yang 

menggunakan gaya potongan kehidupan. Ada dua iklan yang menggunakan lebih dari 

satu gaya eksekusi pesan yakni iklan Indomie dan Pop Mie. Untuk pesan iklan, tiga 

dari iklan yang ada menggunakan pesan iklan yang sama yakni pesan pengingat. 

Sementara yang lain menggunakan pesan iklan informatif dan persuasif.  Karakteristik 

konten menunjukkan perbedaan tergantung gaya eksekusi dan pesan iklan yang 

digunakan pada ikan. Hasil temuan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa gaya 

eksekusi dalam setiap iklan itu berbeda menurut produk dan pesan iklannya. 

 

Kata Kunci: Pesan Iklan, Karakteristik Konten, Konten Analisis, Gaya Eksekusi 

Pesan 
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