PENGARUH INSTAGRAM ADS TERHADAP MINAT BELI
JASA FOTO DAN VIDEO HASSA PHOTOWORKS DI

BANJARMASIN

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Strata 1

(S1) Program Studi IImu Komunikasi

Oleh :

Wahyu Pangestu Rimbawan

1710414610043

KEMENTRIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, RISET DAN
TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI S1 ILMU KOMUNIKASI

2024



KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN,
RISET, DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
Jalan Briglend H. Hasan Basry Banjarmasin - 70123
Emai! : fisip@ulm.ac.id

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH INSTAGRAM ADS TERHADAP MINAT BELI JASA FOTO
DAN VIDEO DI HASSA PHOTOWORKS DI BANJARMASIN

A. Nama Mahasiswa : Wahyu Pangestu Rimbawan
NIM : 1710414610043

B. Telah dinyatakan LULUS dengan nilai 78.63 (A-) dalam ujian mempertahankan skripsi
tingkat Sarjana (S1) Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
Lambung Mangkurat, pada tanggal 25 Juni 2024.

C. Tim Penguji:

a. Ketua
Noviana Sari. S.IP M.A. N
NIP. 198511072015042001 ( Is )

b. Sekretaris
Achmad Bayu Chandrabuwono S.I.Kom M.A.
NIP. 19900108201707104001 (

¢. Anggota
Bambang Dwi Waluyo S.I.P M.Si
NIP. 199506252022031008 “1( )

Banjarmasin, 7 Oktober 2024
Ketua Tim Penguyji,

Phat

<

Noviana Sari, S.IP M.A.
NIP. 195912101988111001

D :
o«mlem*n 0221998021001



Pengaruh Instagram Ads Terhadap Minat Beli Jasa Foto Dan Video Hassa
Photoworks Di Banjarmasin

Wahyu Pangestu Rimbawan

Abstrak

Penyampaian komunikasi dan informasi kemudian berkembang dari waktu
ke waktu seiring adanya perubahan masyarakat industri yang bergerak menjadi
masyarakat modern, sehingga mendorong terciptanya tradisi baru dalam proses
komunikasi yang serba canggih. Komunikasi dalam pemasaran di era modern
dilakukan melalui berbagai media sosial terutama instagram. Penelitian ini
terfokus pada pengaruh penggunaan instagram ads sebagai media promosi jasa
foto dan video @hassa.photoworks. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
pengaruh iklan menggunakan instagram ads terhadap minat beli jasa foto & video
@hassa.photoworks. Penelitian menggunakan metode penelitian kuantitatif
deskriptif dan teknik analisis data yaitu analisis deskriptif menggunakan SPSS.
Hasil analisis data menunjukkan bahwa Hasil uji t menunjukkan t hitung (17,370)
dan nilai t tabel (1,987). Artinya ada hubungan positif antara instagram ads dan
minat beli jasa foto dan video Hassa Photoworks di Banjarmasin. Data yang
disajikan memiliki nilai signifikansi sebesar 0,000 dengan nilai koefisien
determinasi sebesar 0,755 atau 75,5%. Hal tersebut menunjukkan bahwa hipotesis
dalam penelitian ini diterima.

Kata Kunci: Instagram Ads, Minat Beli, Foto dan Video.



The Effect Of Instagram Ads On Buying Interest In Hassa Photoworks Photo
And Video Services In Banjarmasin

Wahyu Pangestu Rimbawan

Abstact

The delivery of communication and information then develops from time to
time along with the changes in industrial societies that move into modern
societies, thus encouraging the creation of new traditions in a sophisticated
communication process. Communication in marketing in the modern era is
carried out through various social media, especially Instagram. This research
focuses on the effect of using instagram ads as a promotional medium for photo
and video services @hassa.photoworks. The purpose of this study was to
determine the effect of advertising using instagram ads on buying interest in photo
& video services @hassa.photoworks. The study used descriptive quantitative
research methods and data analysis techniques, namely descriptive analysis using
SPSS. The results of data analysis show that the t test results show t count
(17.370) and t table value (1.987). This means that there is a positive relationship
between Instagram ads and buying interest in Hassa Photoworks photo and video
services in Banjarmasin. The data presented has a significance value of 0.000
with a coefficient of determination of 0.755 or 75.5%. This shows that the
hypothesis in this study is accepted.

Keywords: Instagram Ads, Purchase Interest, Photos and Videos.
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