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ABSTRACT 

Muhammad Miftah Farid (2025). The Effect of Corporate Social Responsibility 
(CSR), Political Connection, Capital Intensity, Inventory Intensity, and Profitability 
on Tax Aggressiveness (An Empirical Study of Energy Sector Companies Listed on 
the Indonesia Stock Exchange for the 2022–2024 Period) 
Advisor: Syafiul Hifni 

This study aims to examine and analyze the effect of corporate social responsibility 
(CSR), political connection, capital intensity, inventory intensity, and profitability 
on tax aggressiveness. Tax aggressiveness is an important issue as it reflects 
companies’ efforts in tax planning that may pose risks to both firms and the 
government. Therefore, this study is expected to provide a more comprehensive 
understanding of the factors influencing corporate tax aggressiveness. 

The independent variables in this study are corporate social responsibility (CSR), 
political connection, capital intensity, inventory intensity, and profitability. The 
dependent variable is tax aggressiveness, which is measured using the Effective Tax 
Rate (ETR). The population consists of energy sector companies listed on the 
Indonesia Stock Exchange during the 2022–2024 period, totaling 91 companies. 
The sample was selected using a purposive sampling method, resulting in 49 
companies that met the research criteria. With a three-year observation period, a 
total of 147 observations were obtained. The data used are secondary data derived 
from companies’ annual reports and financial statements obtained from the official 
company websites and the Indonesia Stock Exchange website (idx.co.id). The data 
were analyzed using multiple linear regression analysis with SPSS Statistics 29. 

The results indicate that inventory intensity has a positive effect on tax 
aggressiveness, while capital intensity has a negative effect on tax aggressiveness. 
Furthermore, the findings reveal that corporate social responsibility (CSR), 
political connection, and profitability have no effect on tax aggressiveness. 

Keywords: Tax aggressiveness, corporate social responsibility, political 
connection, capital intensity, inventory intensity, profitability 
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ABSTRAKSI 

Muhammad Miftah Farid (2025). “Pengaruh Corporate Social Responsibility 
(CSR), Political Connection,  Capital Intensity, Inventory Intensity, dan 
Profitability terhadap Agresivitas Pajak (Studi Empiris pada Sektor Energi yang 
Terdaftar di BEI Periode Tahun 2022 – 2024)”. 

Pembimbing: Syaiful Hifni 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh 
corporate social responsibility (CSR), political connection, capital intensity, 
inventory intensity, dan profitability terhadap agresivitas pajak. Agresivitas pajak 
menjadi isu penting karena mencerminkan upaya perusahaan dalam melakukan 
perencanaan pajak yang berpotensi menimbulkan risiko bagi perusahaan maupun 
negara. Dengan demikian, penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman 
yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor yang memengaruhi agresivitas 
pajak perusahaan. 

Variabel bebas dalam penelitian ini adalah corporate social responsibility 
(CSR), political connection,  capital intensity, inventory intensity, dan profitability. 
Sedangkan variabel terikat dalam penelitian ini adalah Agresivitas pajak yang 
diukur dengan Effective Tax rate (ETR). Populasi pada penelitian ini berasal dari 
perusahaan sektor energi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari Tahun 2022 – 
2024 dengan jumlah 91 perusahaan. Sampel dalam penelitian ini dipilih 
menggunakan metode purposive sampling dengan kriteria tertentu sehingga 
diperoleh 49 perusahaan yang memenuhi kriteria sampel dengan total sampel secara 
keseluruhan dengan masa tahun penelitian sebanyak 3 tahun  adalah 147 sampel. 
Adapun jenis data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari laporan 
annual report dan laporan keuangan perusahaan yang dapat diperoleh dari situs 
www.idx.co.id atau dari situs resmi perusahaan. Metode analisis yang digunakan 
dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda melalui IBM 
SPSS Statistics 29. 

Hasil penelitian ini menemukan bahwa inventory intensity berpengaruh 
positif terhadap agresivitas pajak, Selain itu capital intensity berpengaruh negatif 
terhadap agresivitas pajak. Temuan lain dalam penelitian ini menunjukkan bahwa 
corporate social responsibility (CSR), political connection dan profitability tidak 
berpengaruh terhadap agresivitas pajak. 

Kata Kunci: Agresivitas Pajak, corporate social responsibility, political 
connection,  capital intensity, inventory intensity, profitability  
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