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ABSTRAK 

 Kecamatan Karang Intan merupakan salah satu sentra produksi benih ikan air tawar di 

Kabupaten Banjar, Provinsi Kalimantan Selatan. Meskipun potensi produksi benih ikan terus 

meningkat, jangkauan pemasaran yang dilakukan oleh pembudidaya masih terbatas. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi jangkauan pemasaran 

benih ikan dan mengetahui faktor yang paling dominan. Penelitian dilaksanakan pada bulan 

April 2026 dengan melibatkan 90 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive 

sampling dan proportionate stratified sampling dari populasi 890 pembudidaya benih ikan. 

Data dikumpulkan melalui kuesioner, wawancara, dan observasi langsung. Analisis data 

menggunakan regresi linear berganda dengan variabel independen: harga benih (X1), akses 

transportasi (X2), media promosi (X3), jumlah benih terjual (X4), modal usaha (X5), dan relasi 

lembaga pemasaran (X6). Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan keenam 

variabel berpengaruh signifikan terhadap jangkauan pemasaran (F = 16,278; sig. < 0,001). 

Secara parsial, hanya variabel jumlah benih terjual (sig. < 0,001) dan relasi lembaga pemasaran 

(sig. = 0,037) yang berpengaruh signifikan. Nilai koefisien determinasi sebesar 54,1% 

menunjukkan bahwa model mampu menjelaskan variasi jangkauan pemasaran dengan cukup 

baik. Faktor yang paling dominan adalah jumlah benih terjual dengan nilai Standardized Beta 

sebesar 0,544. Disarankan agar pembudidaya meningkatkan volume penjualan dan 

memperkuat relasi dengan lembaga pemasaran guna memperluas jangkauan pasar. 

Kata kunci: benih ikan, jangkauan pemasaran, regresi linear berganda, relasi pemasaran, 

volume penjualan 
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ABSTRACT 

 Karang Intan District is one of the freshwater fish seed production centers in Banjar 

Regency, South Kalimantan Province. Despite the increasing production potential, the 

marketing reach of fish seed farmers remains limited. This study aimed to identify factors 

influencing the marketing reach of fish seed and to determine the most dominant factor. The 

research was conducted in April 2026 involving 90 respondents selected using purposive and 

proportionate stratified sampling techniques from a population of 890 fish seed farmers. Data 

were collected through questionnaires, interviews, and direct observation. Multiple linear 

regression analysis was employed with independent variables: seed price (X1), transportation 

access (X2), promotional media (X3), volume of seeds sold (X4), business capital (X5), and 

marketing institution relations (X6). Results showed that simultaneously all six variables 

significantly influenced marketing reach (F = 16.278; sig. < 0.001). Partially, only volume of 

seeds sold (sig. < 0.001) and marketing institution relations (sig. = 0.037) were significant. 

The coefficient of determination of 54.1% indicated a reasonably good model fit. The most 

dominant factor was volume of seeds sold with a standardized beta of 0.544. It is recommended 

that farmers increase sales volume and strengthen relations with marketing institutions to 

expand market reach. 

Keywords: fish seed, marketing reach, multiple linear regression, marketing relations, sales 

volume 
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