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ABSTRAK

Sumiati, 1610414220022, (2023). Konstruksi Kecantikan Perempuan dalam
Iklan Televisi Sampo Dove (Studi Analisis Semiotika John Fiske Pada Iklan Dove
Versi Rambut Aku Kata Aku). Dibawah bimbingan Fahrianoor dan Lalita Hanief.

Sebagian besar iklan yang ada di televisi menampilkan wanita dengan mitos
kecantikan yang selama ini ada di masyarakat. Pada tahun 2019 dove melakukan
kampanye melalui iklan Dove Versi Rambut Aku Kata Aku karena mereka percaya
bahwa semua wanita memiliki kebebasan dalam mengekspresikan diri. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan konstruksi kecantikan perempuan
dalam iklan televisi Dove Versi Rambut Aku Kata Aku berdasarkan analisis
semiotika John Fiske.

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe
penelitian deskriptif. Objek penelitiannya adalah model-model yang terdapat dalam
iklan ini. Teknik pengumpulan data melalui observasi, dokumentasi dan studi literatur
Kemudian teknik analisa data menggunakan konsep analisis semiotika John Fiske
dengan tiga level yaitu realitas, representasi, ideologi. Penelitian ini menggunakan
Teori Konstruksi Realitas Sosial.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Konstruksi Kecantikan Perempuan
dalam Iklan Televisi Sampo Dove (2019) berdasarkan kode sosial John Fiske
digambarkan dengan wanita-wanita yang ceria yang memiliki selera berpakaian serta
lingkungan yang berbeda. Yang ditampilkan melalui teknik pengambilan gambar
dengan tujuan untuk memperlihatkan penampilan, aktivitas, ekspresi serta
mempertegas karakter model. Kemudian diisi dengan dialog yang menceritakan
pengelaman mereka tentang bangaimana tanggapan orang-orang mengenai
penampilan mereka. Iklan ini memiliki nilai mengenai kebebasan yang meliputi
kesadaran bahwa mereka berhak memutuskan bagaimana mereka ingin tampil tanpa
mempermasalahkan komentar orang-orang mengenai penampilan mereka.

Kata Kunci : Semiotika, Konstruksi, Iklan, Kecantikan Perempuan, Dove



ABSTRACK

Sumiati, 1610414220022, (2023). The Construction of Female Beauty in
Television Ads for Dove Shampoo (Study of John Fiske's Semiotic Analysis on Dove
Ads, Rambut Aku Kata Aku Version). Under the guidance of Fahrianoor and Lalita
Hanief.

Most of the advertisements on television feature women with beauty myths
that have existed in society. In 2019, dove launched a campaign through the Dove
advertisement Rambut Aku Kata Aku Version, because they believe that all women
have the freedom to express themselves. This study aims to identify and describe the
construction of female beauty in Dove television commercials, Rambut Aku Kata Aku
Version, based on John Fiske's semiotic analysis.

This research method uses a qualitative approach with a descriptive research
type. The object of research is the models contained in this advertisement. Data
collection techniques through observation, documentation and literature study. Then
the data analysis technique uses John Fiske's semiotic analysis concept with three
levels, namely reality, representation, ideology. This study uses the Theory of Social
Reality Construction.

The results of this study indicate that the Construction of Female Beauty in
Television Ads for Dove Shampoo (2019) based on Fiske'’s sosial code is depicted as
cheerful women who have different tastes in clothing and environments. Which is
displayed through shooting techniques with the aim of showing the appearance,
activity, expression and emphasize the character of the model. Then filled with
dialogue that tells their experiences about how people respond to their appearance.
This advertisement has a value regarding freedom which includes the awareness that
they have the right to decide how they want to appear without caring about people's
comments about their appearance.

Keywords: Semiotics, Construction, Advertising, Female Beauty, Dove
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