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ABSTRAK 

Khaldaa Alyaa Mardi, 2110414320026, 2025, Analisis Isi Konten Reels 

Instagram pada Akun @hijabalila dalam Menyampaikan Dakwah Islam 

Ditinjau dari Teori Retorika Aristoteles. Dibawah bimbingan Bachruddin Ali 

Akhmad. 

Berdakwah melalui akun Instagram dengan menggunakan konten video 

Reels dimasa sekarang memudahkan penggunanya dalam penyebarannya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji cara konten Reels pada akun Instagram 

@hijabalila menyampaikan pesan dakwah Islam melalui penerapan unsur-unsur 

retorika Aristoteles, yaitu ethos, pathos, dan logos, sekaligus menjawab pertanyaan 

penelitian mengenai bagaimana retorika audiovisual dimanfaatkan dalam praktik 

dakwah bil hal. 

Penelitian ini menerapkan metode analisis isi kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui teknik observasi, dokumentasi, dan 

studi pustaka terhadap tujuh konten Reels dengan tingkat engagement tinggi yang 

dipublikasikan pada periode Agustus–September 2024 di akun Instagram 

@hijabalila. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis isi kualitatif, 

dengan teori retorika Aristoteles sebagai landasan utama dalam mengkaji dan 

menginterpretasikan temuan penelitian. 

Temuan utama memperlihatkan adanya sinergi antara ethos yang dibangun 

melalui kredibilitas Hijab Alila dan konsistensi penerapan nilai syar’i, pathos yang 

dihadirkan lewat penggunaan musik inspiratif serta ekspresi yang mudah dipahami 

dan dekat dengan audiens, serta logos yang terefleksi dalam penyajian argumentasi 

yang rasional. Kombinasi ketiga unsur tersebut menghasilkan bentuk dakwah yang 

efektif dan estetis bagi kalangan remaja. Konten Reels ini menunjukkan bahwa 

dakwah bil hal memiliki daya persuasi yang lebih kuat dibandingkan pendekatan 

verbal konvensional, dengan tingkat retensi audiens yang tinggi yang dibangun 

melalui daya tarik pada tiga detik awal video. 

Kata kunci: Retorika Aristoteles, Dakwah Digital, Instagram Reels, Hijab Alila, 

Komunikasi Visual 
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ABSTRACT 

 

 

Khaldaa Alyaa Mardi, 2110414320026, 2025, Analysis of Instagram Reels 

Content on the @hijabalila Account in Delivering Islamic Da'wah from the 

Perspective of Aristotelian Rhetorical Theory. Under the supervision of 

Bachruddin Ali Akhmad. 

Dawah activities through Instagram using Reels video content currently 

facilitate users in the widespread dissemination of messages. This research aims to 

examine the way Reels content on the Instagram account @hijabalila delivers 

Islamic da'wah (preaching) messages through the application of Aristotelian 

rhetorical elements, namely ethos, pathos, and logos, while simultaneously 

answering the research question regarding how audiovisual rhetoric is utilized in 

the practice of da'wah bil hal (preaching through example). 

This study applies a qualitative content analysis method with a descriptive 

approach. Data collection was carried out through observation, documentation, 

and literature review on seven Reels contents with high engagement rates published 

during the period of August–September 2024 on the @hijabalila Instagram 

account. The data analysis technique used is qualitative content analysis, with 

Aristotelian rhetorical theory as the main foundation for examining and 

interpreting the research findings. 

The main findings show a synergy between ethos, which is built through the 

credibility of Hijab Alila and the consistent application of Syar'i values; pathos, 

which is presented through the use of inspiring music as well as expressions that 

are easily understood and relatable to the audience; and logos, which is reflected 

in the presentation of rational argumentation. The combination of these three 

elements results in a form of da'wah that is effective and aesthetic for teenagers. 

This Reels content demonstrates that da'wah bil hal has a stronger persuasive 

power compared to conventional verbal approaches, with a high audience retention 

rate built through appeal in the first three seconds of the video.  

Keywords: Aristotelian Rhetoric, Digital Da'wah, Instagram Reels, Hijab Alila, 

Visual Communication. 
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