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ABSTRAK

Nabila 2110412320024, 2026, Pengaruh Lokasi, Store Atmosphere, dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Kordinat Cafe
Banjarmasin. Dibimbing oleh Noor Hidayati.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh signifikan
secara parsial maupun simultan Lokasi, Store Atmosphere, dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian konsumen pada Kordinat Cafe Banjarmasin.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, desain penelitian ini adalah
metode survey dengan tipe eksplanatori. Adapun populasi dalam penelitian ini
adalah konsumen Kordinat Cafe Banjarmasin. Pengambilan sampel dalam
penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling, sehingga jumlah sampel
penelitian adalah 96 responden. Pengumpulan data menggunakan kuesioner,
analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda dengan alat bantu SPSS
versi 29.0.

Hasil penelitian menunjukan bahwa Lokasi tidak berpengaruh signifikan
secara parsial terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada Kordinat Cafe
Banjarmasin. Store Atmosphere tidak berpengaruh signifikan secara parsial
terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada Kordinat Cafe Banj armasin. Harga
berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian konsumen
pada Kordinat Cafe Banjarmasin. Lokasi, Store Atmosphere, dan Harga
berpengaruh signifikan secara simultan terhadap Keputusan Pembelian konsumen
pada Kordinat Cafe Banj armasin.

Kata Kunci : Lokasi, Store Atmosphere, Harga, Keputusan Pembelian.
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g ABSTRACT

Nabila 2110412320024, 2026, The Influence of Location, Store Atmosphere,
and Price on Consumer Purchasing Decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin.
Supervised by Noor Hidayati.

This study aims to determine and ftest the significant partial and
simultaneous effects of location, store atmosphere, and price on consumer
purchasing decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin.

This research is quantitative, with an explanatory survey design. The
population is Kordinat Cafe Banjarmasin consumers. Sampling in this study used
a purposive sampling technique, resulting in a sample size of 96 respondents. Data
collection used a questionnaire, and data analysis used multiple linear regression
analysis with SPSS version 29.0.

The results of the study indicate that Location does not have a significant
partial effect on consumer purchasing decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin.
Store atmosphere does not have a significant partial effect on consumer purchasing
decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin. Price has a significant partial influence
on consumer purchasing decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin. Location, store
atmosphere, and price have a significant simultaneous influence on consumer
purchasing decisions at Kordinat Cafe Banjarmasin.

Keywords: Location, Store Atmosphere, Price, Purchasing Decisions.
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