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ABSTRAK 

Maulida Munawwarah, 2210412220044, 2026. Pengaruh Kemudahan 

Penggunaan dan Citra Merek terhadap Minat Penggunaan Aplikasi Canva pada 

Mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat. Di bawah bimbingan Fitriyadi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh 

Kemudahan Penggunaan dan Citra Merek terhadap Minat Penggunaan aplikasi 

Canva pada mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat, baik secara parsial 

maupun simultan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan populasi 

mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat yang menggunakan aplikasi Canva. 

Sampel penelitian berjumlah 100 responden yang ditentukan menggunakan rumus 

Lemeshow (1997) dengan teknik non-probability sampling dengan metode 

purposive sampling. Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan 

dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda menggunakan SPSS versi 

31. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kemudahan Penggunaan berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap Minat Penggunaan Aplikasi Canva pada 

Mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat. Citra Merek berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap Minat Penggunaan Aplikasi Canva pada Mahasiswa 

Universitas Lambung Mangkurat. Kemudahan Penggunaan dan Citra Merek 

berpengaruh signifikan secara simultan terhadap Minat Penggunaan Aplikasi 

Canva pada Mahasiswa Universitas Lambung Mangkurat. 

Kata kunci: Kemudahan Penggunaan, Citra Merek, Minat Penggunaan, 

Canva. 

  



ABSTRACT 

Maulida Munawwarah, 2210412220044, 2026. The Influence of Ease of 

Use and Brand Image on Intention to Use the Canva Application among Students 

at Lambung Mangkurat University. Under the guidance of Fitriyadi. 

This study aims to determine and test the influence of Ease of Use and Brand 

Image on Intention to Use the Canva application among students at Lambung 

Mangkurat University, both partially and simultaneously. 

This study used a quantitative approach with a population of Lambung 

Mangkurat University students who use the Canva application. The research 

sample consisted of 100 respondents, determined using the Lemeshow (1997) 

formula and a non-probability sampling technique with a purposive sampling 

method. Data were collected through questionnaires and analyzed using multiple 

linear regression analysis using SPSS version 31. 

The results of this study indicate that Ease of Use has a partially significant 

effect on the Intention to Use the Canva Application among students of Lambung 

Mangkurat University. Brand Image has a partially significant effect on the 

Intention to Use the Canva Application among students of Lambung Mangkurat 

University. Ease of Use and Brand Image simultaneously have a significant effect 

on the Intention to Use the Canva Application among students of Lambung 

Mangkurat University. 

Keywords: Ease of Use, Brand Image, Intention to Use, Canva. 
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