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ABSTRACT 

 

Yulistiadi, Y., 2420438310013, 2026. Broadcasting Strategy for the Multiplatform-

Based "Kentongan" Program at RRI Banjarmasin. Advisors: Fahrianoor. 

 

Keywords: broadcasting strategy, disaster communication, 

multiplatform, media convergence, RRI Banjarmasin. 

 

The “Kentongan” program on Radio Republik Indonesia (RRI) Banjarmasin 

is a disaster-related broadcast program developed to support disaster mitigation 

education, disseminate disaster information, and enhance community preparedness. 

The purpose of this study is to analyze the multiplatform broadcasting strategies of 

the “Kentongan” disaster mitigation program at RRI Banjarmasin. Using 

Morissan’s media management theory, Henry Jenkins’ theory of media convergence, 

and Terry Flew’s theory of new media, this study aims to identify implementation 

strategies, supporting and inhibiting factors, and the program’s effectiveness in 

disaster communication. 

This research employs a qualitative approach and collects the data through 

interviews, observations, and documentation involving the leadership and 

production managers at RRI Banjarmasin. 

The results indicate that the “Kentongan” program has integrated FM radio 

broadcasts with digital platforms (RRI Digital, social media, and streaming) to 

expand the reach of disaster mitigation education. However, its implementation has 

not been optimal due to limited human resources, poor internal coordination, and 

inadequate management of digital media. In conclusion, a multiplatform strategy is 

quite effective in supporting disaster communication but requires strengthening 

human resource capacity and optimizing digital infrastructure to improve public 

services in the era of media convergence. 
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ABSTRAKS 

 

Yulistiadi, Y. 2420438310013, 2026. Strategi Penyiaran Program “Kentongan” 

Berbasis Multiplatform di RRI Banjarmasin. 

Pembimbing: Fahrianoor. 

Program “Kentongan” di Radio Republik Indonesia (RRI) Banjarmasin 

merupakan program siaran kebencanaan yang dikembangkan untuk mendukung 

edukasi mitigasi, penyebaran informasi kebencanaan, dan peningkatan kesiapsiagaan 

masyarakat. Tujuan penelitian menganalisis strategi penyiaran program mitigasi 

bencana “Kentongan” berbasis multiplatform di RRI Banjarmasin. Menggunakan 

teori manajemen media Morissan, konvergensi media Henry Jenkins, dan media baru 

Terry Flew, studi ini bertujuan mengidentifikasi strategi pelaksanaan, faktor 

pendukung dan penghambat, serta efektivitas program dalam komunikasi 

kebencanaan. 

Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi terhadap 

pimpinan serta pengelola produksi RRI Banjarmasin. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa program “Kentongan” telah 

mengintegrasikan siaran radio FM dengan platform digital (RRI Digital, media sosial, 

dan streaming) untuk memperluas jangkauan edukasi mitigasi. Namun, 

implementasinya belum optimal akibat keterbatasan sumber daya manusia, rendahnya 

koordinasi internal, dan pengelolaan media digital yang terbatas. Kesimpulannya, 

strategi multiplatform cukup efektif dalam mendukung komunikasi kebencanaan, 

namun memerlukan penguatan kapasitas SDM dan optimalisasi infrastruktur digital 

untuk meningkatkan layanan publik di era konvergensi. 

 

Kata kunci: strategi penyiaran, komunikasi kebencanaan, multiplatform, 

konvergensi media, RRI Banjarmasin. 
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PRAKATA 
 

 

 

Assalamu Alaikum Wr.Wb 

 

Alhamdulillah, Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha 

Esa atas limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan tahapan 

penulisan proposal tesis ini. Proposal tesis ini disusun untuk memenuhi salah satu tugas dalam 

program Magister Ilmu Komunikasi di Univbersitas Lambung Mangkurat (ULM). Makalah 

ini bertujuan untuk memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai Strategi 

Penyiaran Program “Kentongan” Berbasis Multiplatform di RRI Banjarmasin 

dengan menyoroti aspek-aspek penting yang relevan dengan studi komunikasi, serta 

memberikan sumbangsih pemikiran dalam pengembangan teori maupun praktik 

komunikasi. 

Penulis menyadari bahwa makalah ini tidak lepas dari keterbatasan. Oleh karena 

itu, saran dan kritik yang membangun sangat kami harapkan demi perbaikan di masa 

mendatang. 

Pada kesempatan ini penulis menghaturkan terima kasih yang sebesar-besarnya 

kepada kepada : 

1. Rektor Universitas Lambung Mangkurat (ULM) Prof.Dr.H.Ahmad Alim Bachri, 

S.E., M.Si. 

2. Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Lambung Mangkurat 

(ULM) Dr Irwansyah, S.Sos, M.Si. 

3. Koordinator Program Studi Magister Ilmu Komunikasi, Dr.Fahrianoor, 

S.IP.,M.Si., yang juga sebagai Dosen Pengajar dan Dosen Pembimbing dengan 
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sabar dan cermat memberikan arahan dan masukan dalam penyusunan dan 

pembuatan Tesis ini. 

4. Dosen pengajar dan Penguji I, Dr. Yuanita Setyastuti, S.IP., M.Si., yang banyak 

memberikan masukan dan arahan selama perkuliahan serta memberikan koreksi 

untuk perbaikan Tesis saya ini. 

5. Dosen pengajar dan Penguji II, Dr. Muhammad Alif, S.Sos, M.Si., yang telah 

banyak memberikan masukan dan arahan selama perkuliahan serta memberikan 

koreksi untuk perbaikan Tesis saya ini. 

6. Para dosen pengajar pada Program studi Magister Ilmu Komunikasi FISIP ULM 

atas ilmu pengetahuan yang bermanfaat selama perkuliahan. 

7. Mba Nisa dan Mba Rina staf tata usaha Program Magister Ilmu Komunikasi, 

yang banyak membantu dalam proses administrasi dan kelengkapannya selama 

menjalani pendidikan hingga terselesaikannya perkuliahan saya ini. 

8. Teman-teman Angkatan ke I Program Studi Maguster Ilmu Komunikasi, yang 

selama perkuliahan selalu kompak berdiskusi hingga selesainya pendidikan ini. 

9. Seluruh Informan Manajemen dan team pengelola Program “Kentongan” RRI 

Banjarmasin yang telah membantu memberikan informasi dan tempat untuk 

penelitian saya sehingga selesainya penulisan tesis ini. 

10. Bapak Daroni serta warga Sungai Tabuk yang bersedia memberikan informasi 

mengenai kondisi wilayahnya saat dilanda banjir. 

11. Kedua orang tua saya Banan Astaman (Almarhum) dan Siti Komanah 

(Almarhumah) yang selama hayatnya dengan tulus ikhlas membesarkan dan 

mendidik saya menjadi orang yang berbakti dan bertanggung jawab. 
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