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RINGKASAN 

SITI NURHAYATI. Analisis Saluran Pemasaran dan Efisiensi Pemasaran 

Beras Lokal di Kecamatan Anjir Pasar Kabupaten Barito Kuala, dibimbing oleh 

Hairi Firmansyah.  

Pemasaran hasil pertanian merupakan salah satu aspek penting dalam 

mendukung keberlanjutan usaha tani. Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik 

Kalimantan Selatan (2024), produksi beras di Barito Kuala mengalami peningkatan 

dari 111.383 ton pada tahun 2023 menjadi 123.636 ton pada tahun 2024. 

Peningkatan ini menunjukkan bahwa Barito Kuala memiliki kontribusi yang sangat 

besar dalam penyediaan beras di tingkat provinsi. Dengan tingginya produksi beras, 

analisis terhadap sistem pemasaran menjadi penting untuk memastikan bahwa hasil 

panen dapat terserap dengan baik di pasar.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran beras lokal 

serta menghitung margin pemasaran, farmer’s share dan efisiensi pemasarannya di 

Kecamatan Anjir Pasar Kabupaten Barito Kuala. Data yang digunakan berupa data 

primer dan menggunakan metode survei dengan teknik purposive dan snowball sampling 

diperoleh dari 30 orang petani dan 10 lembaga pemasaran melalui wawancara 

langsung menggunakan kuesioner serta data sekunder dari instansi terkait.  

Hasil penelitian menunjukkan terdapat lima saluran pemasaran beras lokal. 

Saluran 1 memiliki margin sebesar Rp5.298/kg, farmer’s share 69% dan efisiensi 

pemasaran 12%. Saluran 2 mencatatkan margin Rp3.382/kg, farmer’s share 78% 

dan efisiensi 11%. Saluran 3 dengan margin Rp3.998/kg, farmer’s share 76% dan 

efisiensi 10%. Saluran 4 menunjukkan margin Rp2.996/kg, farmer’s share 81%, 

dan efisiensi 8%. Adapun Saluran 5 memiliki margin Rp2.832/kg, farmer’s share 

81% dan efisiensi 8%. Seluruh saluran tergolong efisien dengan variasi struktur 

kelembagaan yang memengaruhi distribusi margin dan bagian harga yang diterima 

petani. 
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