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ABSTRACT

Muhammad Noor Zaidan Anshari (2026). The Effect of Application Quality,
Promotion, and Odd Pricing on Purchase Intention in the Shopee Application.
Advisor: Riza Firdaus

This study aims to examine and analyze the effect of Application Quality,
Promotion, and Odd Pricing on Purchase Intention in the Shopee application,
partially.

This research employed a quantitative approach with a causal design to
analyze the relationships between variables. The population in this study consisted
of all Shopee users in Indonesia aged 18 years or older, whose exact number is
unknown. The sampling technique used was non-probability sampling with a
purposive sampling method. A total of 75 respondents who met the predetermined
criteria participated in this study. Data were collected using a questionnaire. The
data analysis technique applied was multiple linear regression using SPSS
Statistics 26.

The results of the t-test indicate that Application Quality has a positive and
significant effect on Purchase Intention, Promotion has a positive and significant
effect on Purchase Intention, and Odd Pricing also has a positive and significant
effect on Purchase Intention in the Shopee application.

Keywords: Application Quality, Promotion, Odd Pricing, Purchase Intention
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ABSTRAK

Jelita Aurora Aisyahana Rosalinne (2025). Pengaruh PDB, Nilai Tukar, Leverage
dan Profitabilitas terhadap Return Saham Perusahaan Infrastruktur Tahun 2022-
2023

Pembimbing : Abdul Hadi

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Produk
Domestik Bruto (PDB), nilai tukar, leverage, dan profitabilitas terhadap return
saham perusahaan sektor infrastruktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
(BEI) pada tahun 2022-2023.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif Populasi dalam
penelitian ini mencakup 70 perusahaan sektor infrastruktur, dan pemilihan sampel
dilakukan dengan teknik purposive sampling berdasarkan Kkriteria tertentu,
sehingga diperoleh 46 perusahaan sebagai sampel. Analisis data dilakukan dengan
regresi linear berganda menggunakan perangkat lunak SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel PDB berpengaruh positif
namun tidak signifikan terhadap return saham. Nilai tukar dan leverage memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap return saham. Sebaliknya, profitabilitas
berpengaruh negatif dan signifikan terhadap return saham perusahaan sektor
infrastruktur. Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,809 atau 80,9%, yang
menunjukkan bahwa variabel independen dalam model ini mampu menjelaskan
variasi return saham sebesar 80,9%, sementara sisanya dijelaskan oleh variabel
lain di dari penelitian ini.

Kata Kunci : PDB, Nilai Tukar, Leverage, Profitabilitas, Return Ssaham
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